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Kata Pengantar 

 

 Puji syukur penulis panjatkan Kehadirat Allah SWT, yang telah 

melimpahkan rahmat dan hidayahNya sehingga penulis dapat menyelesaikan 

tugas Praktek Kerja Lapangan (PKL) pada Departemen Promosi di METRO TV 

serta penulisan Laporan PKL ini dengan baik.  Laporan ini disusun untuk 

melengkapi prasyarat dalam rangka penyelesaian tugas magang bagi mahasiswa 

Fakultas Teknik Perencanaan dan Desain di Universitas Mercu Buana, Jakarta. 

 PKL atau tugas magang ini merupakan salah satu tugas akhir bagi 

mahasiswa yang dilaksanakan langsung di dunia kerja untuk 

mengimplementasikan ilmu yang dipelajari di Perguruan Tinggi serta juga 

sekaligus secara langsung mengetahui, mengikuti dan memahami sistem 

organisasi dan manajemen di dunia kerja. 

 Tentunya merupakan suatu pengalaman yang berharga bagi penulis saat 

diberi kesempatan untuk mempraktekkan dan mendalami suatu proses desain 

yang mengkaitkan berbagai disiplin serta aspek sosial lainnya.  Penulis tidak saja 

belajar bagaimana merancang promosi melalui media atau multimedia, serta 

juga belajar dan dibimbing mengenai bagaimana berkomunikasi dan ber-

interaksi di lingkungan kerja dengan relasi, pimpinan, atasan, rekan kerja dan 

lainnya. 

 Penulis menyadari bahwa penyusunan Laporan PKL ini tidak akan 

terwujud tanpa adanya bantuan, dukungan dan bimbingan dari berbagai pihak.  

Oleh karena itu pada kesempatan ini penulis menyampaikan penghargaan dan 

ucapan terima kasih kepada yang terhormat: 

Bapak Ir. Edy Muladi, M.Si Dekan Fakultas Teknik Perencanaan Dan 

Desain Universitas Mercu Buana. 

Bapak Hady Soedarwanto ST.,M.Ds Selaku Ketua Program Studi Desain 

Produk FTPD Universitas Mercu Buana.  

Bapak Agus Budi Setyawan, S.Ds, M.Sn. selaku koordinator kerja praktek 
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Bapak Ali Ramadhan,S.Sn.,M.Ds selaku Pembimbing PKL, terima kasih 

atas bimbingan, saran dan waktunya. 

Pimpinan Metro TV dan dari HRD yang telah menerima penulis untuk 

kerja praktek di METRO TV. 

Pihak METRO TV, terutama di bagian atau Departemen Promosi, yang 

telah memberi kesempatan kepada penulis untuk praktek kerja atau magang 

serta memberi bimbingan dan pengarahan mengenai banyak hal yang belum 

pernah penulis ketahui. Dan Kedua orang tua yang selalu mendukung penulis 

baik berupa dukungan moril maupun material. Serta semua pihak lainnya yang 

tidak dapat kami sebutkan satu per satu atas bantuannya selama ini. 

Penulisan Laporan Praktek Kerja Lapangan (PKL) atau magang ini telah 

diusahakan disusun dengan sebaik-baiknya, namun disadari masih banyak 

kekurangan dan jauh dari sempurna. Oleh karena itu saran dan kritik yang positif 

dari semua pihak sangat diharapkan untuk yang lebih baik di masa  mendatang.   

 Penulis mengucapkan terima kasih atas segala bantuan dan bimbingan 

dan dukungan dari semua pihak Fakultas Teknik Perencana dan Desain 

Universitas Mercu Buana dan dari METRO TV.  Semoga laporan ini dapat diterima 

dan juga bermanfaat adanya. 

      

        Jakarta, Januari 2013 

          Penulis 

 

        Astrid R. Zulkarnain 

              41909110027    
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