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KATA PENGANTAR

Asslamu’alaikum wr. Wb
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gelar Sarjana Komunikasi jenjangpendidikan Strata Satu (S1) pada Universitas
Mercu Buana.
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kepada semua pihak yang telah memberikan bantuan, bimbingan,pengarahan,
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. Keluargaku tercinta, terlebih suamiku yang selalu meluangkan waktu
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7. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan penulis satu persatu
secarah langsung maupun tidak langsung membantu dan membarikan

dukungan kepada penulis.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan. Oleh
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