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RESEPSI MAHASISWA TERHADAP NARASI “KULIAH ITU SCAM” PADA 
KONTEN TIKTOK @yuka_san__ (Studi Analisis Resepsi Stuart Hall) 

 
FALSA SYINA RAMDANI 

ABSTRAK 

 
Perkembangan media sosial menjadikan TikTok sebagai ruang komunikasi digital 
untuk menyampaikan berbagai isu sosial, termasuk pendidikan tinggi. Salah satu 
konten yang menarik perhatian adalah narasi “Kuliah Itu Scam” pada akun TikTok 
@yuka_san__, yang menyatakan bahwa kuliah bukan satu-satunya jalan menuju 
kesuksesan. Penelitian ini berfokus pada pemaknaan mahasiswa terhadap narasi 
tersebut, posisi resepsi berdasarkan model Encoding-Decoding Stuart Hall, serta 
faktor yang memengaruhi perbedaan resepsi. Penelitian ini bertujuan untuk 
menganalisis pemaknaan mahasiswa, mengkategorikan posisi resepsi, dan 
mengidentifikasi faktor-faktor yang memengaruhi proses decoding. 
Penelitian ini menggunakan teori Encoding-Decoding Stuart Hall dengan 
pendekatan kualitatif dan metode analisis resepsi. Subjek penelitian terdiri atas 
sepuluh informan yang dipilih melalui purposive sampling, yaitu empat mahasiswa 
kategori high achiever, tiga mahasiswa akademis moderat, dan tiga informan 
sebaya yang tidak melanjutkan pendidikan tinggi. Data dikumpulkan melalui 
wawancara mendalam dan dianalisis menggunakan model Miles dan Huberman 
melalui reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan.  
Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemaknaan informan terhadap narasi “Kuliah 
Itu Scam” beragam. Tidak ditemukan informan pada posisi dominant-hegemonic, 
enam informan berada pada posisi negotiated, dan empat informan berada pada 
posisi oppositional. Perbedaan resepsi dipengaruhi oleh pengalaman akademik, 
latar belakang personal dan keluarga, pandangan terhadap pendidikan tinggi, tujuan 
masa depan, serta penilaian terhadap cara penyampaian dan kredibilitas kreator.  
Penelitian ini menyimpulkan bahwa audiens tidak menerima pesan media secara 
pasif, tetapi secara aktif memaknai pesan berdasarkan pengalaman, nilai, dan 
konteks sosial masing-masing. Dengan demikian, narasi yang sama dapat 
menghasilkan pemaknaan yang berbeda pada setiap individu, sehingga teori 
Encoding-Decoding Stuart Hall relevan untuk menjelaskan keberagaman resepsi 
audiens terhadap konten TikTok mengenai isu pendidikan tinggi. 
 
Kata Kunci: Analisis Resepsi, Encoding-Decoding Stuart Hall, TikTok, kuliah itu 
scam. 
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STUDENT RECEPTION OF THE “COLLEGE IS A SCAM” NARRATIVE IN 
@yuka_san__’S TIKTOK CONTENT (A Study Using Stuart Hall’s Reception 

Analysis) 
 

FALSA SYINA RAMDANI 

ABSTRACT 
 
The rise of social media has turned TikTok into a digital communication space for 
discussing various social issues, including higher education. One piece of content 
that has drawn attention is the “College Is a Scam” narrative on the TikTok account 
@yuka_san__, which asserts that college is not the only path to success. This study 
focuses on students’ interpretations of this narrative, their reception positions 
based on Stuart Hall’s Encoding-Decoding model, and the factors influencing 
differences in reception. The study aims to analyze students’ interpretations, 
categorize their reception positions, and identify the factors that influence the 
decoding process. This study employs Stuart Hall’s Encoding-Decoding theory 
using a qualitative approach and reception analysis methods. The research subjects 
consisted of ten informants selected through purposive sampling: four high-
achieving students, three students with moderate academic performance, and three 
peers who did not pursue higher education. Data were collected through in-depth 
interviews and analyzed using the Miles and Huberman model through data 
reduction, data presentation, and drawing conclusions. 
The results of the study show that the informants’ interpretations of the “Kuliah Itu 
Scam” narrative vary. No informants were found in the dominant-hegemonic 
position; six informants were in the negotiated position; and four informants were 
in the oppositional position. Differences in reception were influenced by academic 
experiences, personal and family backgrounds, views on higher education, future 
goals, as well as assessments of the creator’s delivery style and credibility.  
This study concludes that audiences do not passively receive media messages but 
actively interpret them based on their own experiences, values, and social contexts. 
Thus, the same narrative can yield different interpretations among individuals, 
making Stuart Hall’s Encoding-Decoding theory relevant for explaining the 
diversity of audience reception toward TikTok content regarding higher education 
issues. 
Keywords: Reception Analysis, Stuart Hall’s Encoding-Decoding Theory, TikTok, 
“kuliah itu scam.” 
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