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PERANCANGAN MOTION GRAPHIC SEBAGAI
MEDIA KAMPANYE SOSIAL PERKEBUNAN URBAN

Ghefira Luthfiana
42322010075

Perancangan Motion Graphic sebagai media kampanye sosial ini
bertujuan untuk meningkatkan kesadaran generasi Z mengenai
perkebunan wurban yang terjadi di Kampung Susun Bayam yang
berkolaborasi dengan Slow Food jakarta dengan karya berjudul Loka Rona:
Grow Local, Live Better. Selain di latar belakangi dengan minimnya
kesadaran masyarakat, perancangan ini juga dilatarbelakangi sebagai
salah satu solusi ketahanan pangan di perkotaan. Metode yang digunakan
pada perancangan ini menggunakan design thinking yang meliputi 5
tahapan, yaitu empathize, define, ideate, prototype, dan testing. Hasil
perancangan juga menunjukkan bahwa motion graphic dengan gaya
ilustrasi flat cartoon, penggunaan warna yang didominasi kuning dan coklat,
tipografi sederhana, serta penyampaian narasi yang menyampaikan pesan
edukatif secara menarik dan mudah dipahami target audiens. Media lainnya
juga dirancang untuk mendukung Kampanye Loka Rona dan
memperkenalkan peran Slow Food serta petani buruh di Kampung Susun
Bayam sebagai bagian dari gerakan pangan lokal berkelanjutan. Dengan
demikian, motion graphic Loka Rona diharapkan dapat meningkatkan
kesadaran, minat, dan partisapi Gen Z terhadap perkebunan urban.

Kata Kunci: motion graphic, edukasi, perkebunan urban, Slow Food,
Generasi Z
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THE DESIGN OF MOTION GRAPHICS AS A SOCIAL
CAMPAIGN MEDIA FOR URBAN FARMING

Ghefira Luthfiana
42322010075

This motion graphic design as a social campaign media aims to
increase Generation Z’s awareness of urban farming in Kampung Susun
Bayam, in collaboration with Slow Food Jakarta, through a work entitled
Loka Rona: Grow Local, Live Better. In addition to the low level of public
awareness, this design is also based on urban farming as one of the
solutions for food security in urban areas. The method used in this design
is design thinking, which consists of five stages: empathize, define, ideate,
prototype, and testing. The result shows a motion graphic with a flat cartoon
illustration style, a color palette dominated by yellow and brown, simple
typography, and a narrative delivery that presents educational messages in
an engaging and easy-to-understand way for the target audience. The
media is also designed to support the Loka Rona campaign and introduce
the role of Slow Food and labor farmers in Kampung Susun Bayam as part
of a sustainable local food movement. Thus, the Loka Rona motion graphic
is expected to increase Generation Z’'s awareness, interest, and
participation in urban farming.

Keywords: motion graphic, education, urban farming, Slow Food,
Generation Z
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