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IMPLEMENTASI PERSONAL BRANDING YOUTUBER PETUALANG

ANALISIS ISI KUALITATIF PADA KONTEN AKUN LEONARDO
EDWIN

PUTRIA SALSABILLA

ABSTRAK
Perkembangan media digital telah memberikan ruang bagi individu untuk

membangun identitas dan citra diri melalui konten yang diproduksi secara
konsisten. Salah satu bentuk komunikasi tersebut terlihat melalui aktivitas
content creator dalam memanfaatkan YouTube sebagai media untuk
membangun hubungan dengan audiens. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis implementasi personal branding Leonardo Edwin sebagai
YouTuber petualangan melalui konten YouTube. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif dengan metode analisis isi kualitatif (qualitative content
analysis). Data penelitian berupa dua konten video YouTube Leonardo Edwin
yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling berdasarkan kriteria
tertentu. Analisis dilakukan dengan menggunakan konsep The Eight Laws of
Personal Branding Peter Montoya yang meliputi specialization, leadership,
personality, distinctiveness, visibility, unity, persistence, dan goodwill. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa implementasi personal branding Leonardo
Edwin dibangun melalui gaya komunikasi yang autentik, penyampaian pesan
yang informatif, penggunaan storytelling dalam menyampaikan pengalaman
perjalanan, serta dukungan elemen visual dan audiovisual yang memperkuat
identitasnya sebagai kreator konten bertema petualangan. Perkembangan
konten dari periode awal sebagai daily viogger hingga menjadi kreator travel
adventure menunjukkan adanya konsistensi dalam mempertahankan karakter

personal, nilai, dan hubungan dengan audiens melalui media YouTube

Kata kunci: Personal Branding, YouTube, Content Creator, Analisis Isi

Kualitatif, Leonardo Edwin.
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IMPLEMENTATION OF PERSONAL BRANDING OF AN
ADVENTURE YOUTUBER: AQUALITATIVE CONTENT ANALYSIS
OF LEONARDO EDWIN’S YOUTUBE CHANNEL CONTENT

PUTRIA SALSABILLA

ABSTRACT

The development of digital media has provided individuals with opportunities
to build their identity and self-image through consistently produced content.
This phenomenon can be seen through the activities of content creators who
utilize YouTube as a medium to establish relationships with audiences. This
study aims to analyze the implementation of personal branding of Leonardo
Edwin as an adventure YouTuber through YouTube content. This research uses
a qualitative approach with a qualitative content analysis method. The research
data consist of two YouTube videos by Leonardo Edwin selected through
purposive sampling based on specific criteria. The analysis was conducted
using Peter Montoya’s The Eight Laws of Personal Branding, consisting of
specialization, leadership, personality, distinctiveness, Vvisibility, unity,
persistence, and goodwill. The results of the study indicate that Leonardo
Edwin’s personal branding is implemented through authentic communication
style, informative message delivery, storytelling in presenting travel
experiences, and the use of visual and audiovisual elements that strengthen his
identity as an adventure content creator. The development of content from the
early period as a daily vlogger to becoming a travel adventure creator shows
consistency in maintaining personal characteristics, values, and relationships

with audiences through YouTube.

Keywords: Personal Branding, YouTube, Content Creator, Qualitative Content

Analysis, Leonardo Edwin.
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