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ABSTRACT

In business Brand is a life, by definition a brand is an identity to distinguish
them from other products, in branding it is necessary to have a characteristic
to be different from competing products or brands by visualizing identity, visual
brands can be in the form of logos, colors, names, which represents the
philosophy of a business company, one form of business brand can develop in
the culinary market, namely MSMEs, but along with the times, many MSMEs
do not have brands, these business actors still use traditional methods that are
far from digital technology as their business tools. , the need for branding to
strengthen their identity as businessmen in the culinary field, before branding
is carried out the need for research and analysis of competitors who have or
do not have brands so that the branding process can be conceptualized

carefully and minimize failures in the branding process.
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ABSTRAK

Dalam bisnis Brand merupakan sebuah nyawa, secara definisi brand
merupakan sebuah identitas untuk membedakan mereka dari produk yang
lain, dalam branding perlu adanya cirikhas untuk menjadi pembeda dengan
produk ataupun brand kompetitor dengan cara visualisasi identitas, visual
brand bisa berupa logo, warna, nama, yang mewakili filosofi sebuah
perusahaan bisnis tersebut, salah satu bentuk brand bisnis bisa berkembang
di pasar kuliner yaitu UMKM, namun seiring perkembangan zaman banyaknya
UMKM tidak memiliki brand, para pelaku usaha ini masih menggunakan
metode tradisional yang jauh dari kata teknologi digital sebagai alat bantu
bisnis mereka, perlunya branding bisa memperkuat identitas mereka sebagai
pembisnis di bidang kuliner, sebelum branding dilakukan perlunya riset dan
analisa terhadap para kompetitor yang sudah atau belum memiliki brand agar
proses branding bisa terkonsep secara matang dan meminimalisir kegagalan

dalam proses branding.
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KATA PENGANTAR

Di dalam menjalani masa pendidikan saat menjadi mahasiswa program
studi Desain Komunikasi Visual Universitas Mercubuana Jakarta, tugas akhir
adalah sebagai matakuliah yang waijib diambil untuk dapat menyelesaikan
studi sebagai salah satu persyaratan untuk meraih gelar sarjana. Sejalan
dengan maksud tersebut, perancangan ini disajikan dengan format seperti
tugas akhir dan diberi judul, PERANCANGAN VISUAL BRANDING UMKM
AYAM BAKAR TALIWANG H JENK LOMBOK Dalam proses
perancangannya, kegiatan Visual Branding ini berpedoman pada hal hal yang
dapat membantu membuat sebuah branding, Perancangan ini bertujuan untuk
memberikan petunjuk atau Urutan atau cara membangun sebuah Branding.
Semoga perancangan ini dapat memberi kemudahan dan petunjuk
bagaimana untuk masyarakat luas bagaiaman cara membangun sebuah
branding yang baik dan sesuai azas-azas umum yang terdapat dalam dunia
desain branding. Jakarta, Maret 2022

Jakarta, 19 Juli 2022

Surya Cipto Rinjani Putra
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