
0 
 

 

 

PENGARUH DAYA TARIK INFLUENCER TERHADAP MINAT 

BELI PRODUK LIP STAIN TIMEPHORIA  

(Survei pada Followers TikTok @sashfir) 

HALAMAN SAMPUL 

TUGAS AKHIR  

SKRIPSI 

 

 

 

MAYLIANA NUR UTARI  

44222110044 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA  

JAKARTA  

2026 

https://lib.mercubuana.ac.id



 
 

i 
 

 

 

PENGARUH DAYA TARIK INFLUENCER TERHADAP MINAT 

BELI PRODUK LIP STAIN TIMEPHORIA  

(Survei pada Followers TikTok @sashfir) 

HALAMAN JUDUL 

TUGAS AKHIR  

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar 

Sarjana 

 

 

MAYLIANA NUR UTARI  

44222110044 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA  

JAKARTA  

2026 

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



v 
 

KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur peneliti panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat dan 

karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyusun penelitian berjudul “PENGARUH 

DAYA TARIK INFLUENCER TERHADAP MINAT BELI PRODUK LIP STAIN 

TIMEPHORIA (Survei pada Followers TikTok @sashfir)” ini dan dapat 

terselesaikan dengan baik. Dan tak lupa pada junjungan Nabi Besar Muhammad 

SAW yang selalu menginspirasi umatnya untuk selalu mencari ilmu.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan sejauhman 

pengaruh daya tarik influencer @sashfir terhadap minat beli produk Lip Stain 

Timephoria (Survei pada followers TikTok @sashfir).  

Dalam prosesnya, penelitian ini tidak hanya hasil kerja keras dan dedikasi, 

tetapi juga merupakan refleksi dari kerjasama, bimbingan, dan inspirasi yang 

penulis terima dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini, penulis 

ingin menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:  

1. Prof. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si. selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana.  

2. Dr. Farid Hamid, M.Si selaku Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana.  

3. Ibu Yuliawati, S.Sos, M.Ikom selaku Dosen Pembimbing dan penasihat yang 

telah menyediakan waktu, tenaga, dan pikiran untuk memberikan bimbingan dan 

arahan dalam penyusunan Tugas Akhir ini. 

4. Ibu Siti Muslichatul Mahmudah, S.I.Kom, M.I.Kom selaku Ketua Sidang. 

Terima kasih telah berkenan memimpin jalannya sidang akhir, arahan masukan, 

serta saran yang diberikan selama proses sidang sangat berarti dalam 

penyempurnaan penelitian ini. 

5. Seluruh dosen, staf jurusan, tata usaha, serta perpustakaan yang telah 

memberikan pengetahuan, bimbingan, panduan, semangat, nasihat, dan 

pengalaman selama peneliti mengikuti studi di Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana.  

https://lib.mercubuana.ac.id



vi 
 

6. Responden dalam penelitian ini, para followers TikTok @sashfir, yang telah 

menyempatkan diri mengisi kuesioner. 

7. Orang tua tercinta yaitu Mama Wiji dan Bapak Kadir yang terus mendoakan 

peneliti agar diberikan kelancaran dalam menyelesaikan penelitian ini. Terima 

kasih atas semua pengorbanan yang begitu besar dan tak terukur yang telah 

dilakukan hingga saat ini. 

8. Sahabat dan rekan peneliti yaitu saudari Eka, Rallyna, Anisah, Saudari-saudari 

“Till Jannah”, Devi, dan Anggie yang selalu memberikan dukungan dalam 

segala bentuk, memberikan inspirasi untuk bertukar pikiran kepada peneliti, dan 

menjadi tempat berkeluh kesah sehingga penelitian ini dapat terselesaikan.  

9. Last but not least, i want to thank me, i want to thank me for believing in me, i 

want to thank me for doing all this hard work, i want to thank me for having no 

days off, I want to thank me for never quitting, i want to thank me for always 

being a giver and try to give more than i receive, i want to thank me for try to do 

more right than wrong, i want to thank me for just being me at all times. 

Peneliti menyadari bahwa dalam penelitian ini masih terdapat banyak 

kekurangan dan jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, peneliti sangat 

mengharapkan adanya saran dan kritik yang membangun guna perbaikan di masa 

mendatang. Akhir kata, peneliti memohon maaf atas segala keterbatasan yang ada 

dan berharap hasil dari penelitian ini dapat memberikan manfaat serta menjadi 

referensi bagi penelitian selanjutnya. 

 

 

Jakarta, 13 Juli 2026 

Peneliti  

 

Mayliana Nur Utari  

4222110044 

 

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



viii 
 

 

PENGARUH DAYA TARIK INFLUENCER TERHADAP MINAT BELI 

PRODUK LIP STAIN TIMEPHORIA  

(Survei pada Followers TikTok @sashfir) 

MAYLIANA NUR UTARI 

ABSTRAK 

Seiring dengan berkembangnya media sosial dan pemasaran melalui 

influencer, daya tarik seorang influencer menjadi salah satu faktor yang 

mempengaruhi minat beli konsumen. @sashfir, seorang beauty influencer dengan 

lebih dari 954 ribu pengikut di TikTok, menarik untuk diteliti terkait efektivitas 

daya tariknya dalam mempromosikan produk Lip Stain Timephoria, mengingat 

ditemukan variasi respons followers, mulai dari antusias hingga skeptis, terhadap 

produk tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan 

sejauhmana pengaruh daya tarik influencer @sashfir terhadap minat beli 

produk Lip Stain Timephoria di kalangan followers-nya di TikTok. Penelitian 

menggunakan Teori S-O-R (Stimulus-Organism-Response) sebagai grand theory, 

dengan konten promosi @sashfir sebagai stimulus, followers sebagai organism, dan 

minat beli sebagai response, didukung kajian komunikasi pemasaran, MPR, daya 

tarik influencer dengan dimensi attractiveness, likeability, similarity, dan 

familiarity, serta minat beli dengan dimensi transaksional, referensial, preferensial, 

dan eksploratif. Penelitian ini menggunakan paradigma positivisme dan pendekatan 

kuantitatif, dengan metode survei dan teknik pengumpulan data melalui penyebaran 

kuesioner kepada 100 responden yang merupakan followers aktif akun TikTok 

@sashfir dan pernah melihat konten promosi lip stain Timephoria. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa kemampuan daya tarik influencer memiliki pengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat beli produk lip stain Timephoria, dibuktikan dengan 

hasil uji-t menunjukkan t hitung sebesar 5,799 lebih besar dari t tabel sebesar 0,163 

dengan nilai signifikansi 0,001 < 0,05, yang berarti hipotesis alternatif (H1) 

diterima dan hipotesis nol (H0) ditolak. Selain itu, hasil uji koefisien determinasi 

(R²) menunjukkan bahwa daya tarik influencer berkontribusi sebesar 25,5% 

terhadap minat beli, sedangkan 74,5% dipengaruhi oleh faktor lain. Dimensi 

likeability menjadi faktor daya tarik terkuat dan similarity terlemah, sementara 

minat eksploratif menjadi dimensi minat beli tertinggi dan transaksional terendah, 

menegaskan strategi MPR melalui influencer efektif membangun ketertarikan 

namun perlu didukung strategi pemasaran lain untuk mendorong transaksi nyata. 

 

Kata Kunci: Daya Tarik Influencer, Minat Beli, Teori S-O-R, TikTok, Timephoria, 

@sashfir. 
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THE EFFECT OF INFLUENCER APPEAL ON PURCHASE INTENTION 

FOR TIMEPHORIA LIP STAIN PRODUCTS 

(A Survey of TikTok Followers of @sashfir) 

MAYLIANA NUR UTARI 

ABSTRACT 

With the growth of social media and influencer marketing, an influencer’s appeal 

has become one of the factors influencing consumer purchasing interest. @sashfir, 

a beauty influencer with over 954,000 followers on TikTok, is an interesting subject 

for research regarding the effectiveness of her appeal in promoting the Timephoria 

Lip Stain product, given the range of responses from her followers from enthusiastic 

to skeptical toward the product. This study aims to determine and explain the extent 

to which the appeal of influencer @sashfir influences the purchase intent for the 

Timephoria Lip Stain product among her followers on TikTok. The study employs 

the S-O-R (Stimulus-Organism-Response) Theory as its grand theory, with 

@sashfir’s promotional content serving as the stimulus, her followers as the 

organism, and purchase intent as the response. It is supported by studies on 

marketing communication, MPR, influencer appeal measured by the dimensions of 

attractiveness, likeability, similarity, and familiarity as well as purchase intent, 

which encompasses transactional, referential, preferential, and exploratory 

dimensions. This study employs a positivist paradigm and a quantitative approach, 

using a survey method and data collection technique involving the distribution of 

questionnaires to 100 respondents who are active followers of the TikTok account 

@sashfir and have viewed promotional content for Timephoria lip stain. The results 

of the study show that influencer appeal has a positive and significant effect on the 

intention to purchase Timephoria lip stain products, as evidenced by the t-test 

results, which show a calculated t-value of 5.799 greater than the critical t-value of 

0.163 with a significance level of 0.001 < 0.05. This means that the alternative 

hypothesis (H1) is accepted and the null hypothesis (H0) is rejected. Furthermore, 

the results of the coefficient of determination (R²) test indicate that influencer 

appeal accounts for 25.5% of purchase intent, while 74.5% is influenced by other 

factors. The “likeability” dimension emerged as the strongest attractiveness factor 

and “similarity” as the weakest, while “exploratory interest” was the highest 

dimension of purchase interest and “transactional interest” the lowest, confirming 

that MPR’s strategy through influencers is effective at building interest but needs to 

be supported by other marketing strategies to drive actual transactions. 

 

Keywords: Influencer Appeal, Purchase Intent, S-O-R Theory, TikTok, Timephoria, 

@sashfir. 
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