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Assalammualaikum wr, wh.

Segala puji dan syukur kepada Allah SWT atas rahmat-Nya sehingga
peneliti dapat menyelesaikan skripsi dengan judul Efektifitas Iklan Banner
Zalora Versi “Fashion Fever Week” Di Media Internet. Penulisan skripsi ini
merupakan salah satu syarat yang harus dipenuhi oleh peneliti dalam memperoleh
gelar Sarjana Strata Satu Fakultas Ilmu Komunikasi di Jurusan Advertising &
Marketing Communication, Universitas Mercu Buana.
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Ayahanda Budi Widayono dan Ibunda Nani Nurlaela atas pengorbanan yang telah
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akhir.
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hati izinkanlah penelitian mengucapkan terima kasih kepada:

1. lbu Santha Margaretha Niken Restaty S.Sos M.Si . Selaku Dosen
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Ibu Afdita Sari selaku Public Relations Manager ZALORA vyang telah
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Seluruh staf Tata Usaha (TU) Fakultas IImu Komunikasi dan Staf
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tangis, dan rapat — rapat panjang yang kita lalui terbayar dengan suksesnya
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Oleh karena keterbatasan pengetahuan dan pengalaman yang dimiliki, maka
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memberikan kritik dan saran demi kesempurnaan skripsi ini.

Peneliti berharap skripsi ini dapat bermanfaat bagi peneliti sendiri, para

akademika dan para pembaca pada umumnya.
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