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MITOS MASKULINITAS DALAM IKLAN KOSMETIK: ANALISIS 

SEMIOTIKA ROLAND BARTHES PADA IKLAN DEAR ME BEAUTY DI 

INSTAGRAM @dearmebeauty 

DINDA PUTRI NOVITA 

ABSTRAK 
 

Perkembangan industri kosmetik mendorong munculnya fenomena laki-laki 

sebagai pengguna produk perawatan diri dalam berbagai konten digital. Salah satu 

fenomena tersebut terlihat pada unggahan Instagram Dear Me Beauty yang 

menampilkan laki-laki sebagai pengguna lip balm dan concealer. Fenomena ini 

menarik untuk diteliti karena menunjukkan adanya perubahan cara pandang 

terhadap praktik perawatan diri laki-laki yang selama ini identik dengan penolakan 

terhadap penggunaan kosmetik. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis mitos 

maskulinitas dalam konten digital Dear Me Beauty di Instagram menggunakan 

pendekatan semiotika Roland Barthes. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif dengan metode analisis semiotika Roland Barthes. Data diperoleh melalui 

teknik dokumentasi terhadap dua unggahan Instagram Dear Me Beauty yang 

dipublikasikan pada tahun 2021 dan 2023, kemudian dianalisis melalui pesan 

linguistik, pesan ikonik tak terkodekan, pesan ikonik terkodekan, serta mitos. Data 

sekunder diperoleh melalui studi kepustakaan yang bersumber dari buku, jurnal 

ilmiah, dan literatur yang relevan. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa mitos maskulinitas dalam konten digital Dear 

Me Beauty mengarah pada penerimaan laki-laki sebagai pengguna produk kosmetik 

tanpa menghilangkan atribut visual yang selama ini dilekatkan pada maskulinitas, 

seperti kumis, janggut, dan penampilan yang sederhana. Penggunaan kosmetik 

dimaknai sebagai bagian dari praktik perawatan diri yang tetap selaras dengan 

identitas maskulin. Pada tingkat mitos, konten membangun pemahaman bahwa 

perawatan diri merupakan bagian dari maskulinitas modern yang dapat diterima 

secara sosial. Penelitian ini menyimpulkan bahwa mitos yang dibangun Dear Me 

Beauty menempatkan penggunaan kosmetik oleh laki-laki sebagai sesuatu yang 

wajar tanpa menghilangkan identitas maskulin, sekaligus dimanfaatkan sebagai 

strategi komunikasi pemasaran untuk memperluas target pasar industri kosmetik 

kepada konsumen laki-laki. 

 

Kata Kunci: Maskulinitas, Semiotika Roland Barthes, Dear Me Beauty, Instagram, 

Konten Digital 
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THE MYTH OF MASCULINITY IN COSMETIC ADVERTISEMENTS: A 

ROLAND BARTHES SEMIOTIC ANALYSIS OF DEAR ME BEAUTY'S 

ADVERTISEMENTS ON INSTAGRAM @dearmebeauty 

  DINDA PUTRI NOVITA 

ABSTRACT 

 

The growth of the cosmetic industry has led to the emergence of men as users of 

personal care products in various forms of digital content. One example of this 

phenomenon can be found in Dear Me Beauty's Instagram posts, which feature men 

using lip balm and concealer. This phenomenon is worth examining because it 

reflects a shift in society's perspective toward men's self-care practices, which have 

traditionally been associated with the rejection of cosmetic use. This study aims to 

analyze the myth of masculinity in Dear Me Beauty's Instagram content using 

Roland Barthes' semiotic approach. This research employed a qualitative approach 

with Roland Barthes' semiotic analysis as its method. The data were collected 

through documentation of two Dear Me Beauty Instagram posts published in 2021 

and 2023 and were analyzed based on linguistic messages, non-coded iconic 

messages, coded iconic messages, and myth. Secondary data were obtained through 

a literature review of books, scientific journals, and other relevant references. 

 

The findings indicate that the myth of masculinity constructed in Dear Me Beauty's 

digital content promotes the acceptance of men as users of cosmetic products 

without eliminating visual attributes commonly associated with masculinity, such 

as mustaches, beards, and a simple appearance. The use of cosmetics is portrayed 

as part of self-care practices while remaining consistent with masculine identity. At 

the level of myth, the content constructs the understanding that self-care is part of 

modern masculinity and is socially acceptable. This study concludes that the myth 

constructed by Dear Me Beauty positions men's use of cosmetics as a normal 

practice that does not diminish masculine identity, while simultaneously serving as 

a marketing communication strategy to expand the cosmetic industry's target 

market to male consumers. 

 

Keywords: Masculinity, Roland Barthes' Semiotics, Dear Me Beauty, Instagram, 

Digital Content 
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