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ABSTRACT

T'his research is to know the influence of brand image and price of purchase of
the buavita Mercu Buana University students by regular 2 campus D in 2018. The
object of this research is the consumer at Mercu Buana buavita Regular 2 Bekasi with a
samples of 100 respondents. This research uses descriptive quantitative approach.

The analysis of the data used in this research are multiple linear regression
analysis of the test, the results of this study indicate that prices have a significant
influence and brand image is not significantly to purchasing decisions. This can be
evidenced from the variables that support the hypothesis. Then the results of this
research States that there are influences from the price of purchases at Mercu Buana
buavita Regular 2 campus D in 2018

Keywords: brand image, price and purchase decisions
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ABSTRAK

Penelitian ini untuk mengetahui pengaruh brand image dan harga terhadap
keputusan pembelian buavita oleh mahasiswa universitas mercu buana reguler 2 kam pus
d tahun 2018. Objek penelitian ini adalah konsumen buavita di universitas Mercu Buana
Regular 2 Bekasi dengan jumlah sampel 100 responden. Penelitian ini menggunakan
pendekatan deskriptif kuantitatif.

Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji analisis regresi
linier berganda, hasil penelitian ini menunjukkan bahwa harga memiliki pengaruh yang
signifikan dan brand image tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini
dapat dibuktikan dari variabel yang mendukung hipotesis. Maka hasil dari penelitian ini
menyatakan bahwa terdapat pengaruh dari harga terhadap keputusan pembelian buavita
di universitas Mercu Buana Regular 2 kampus d tahun 2018.

Kata kunci : hrand image, harga dan keputusan pembelian
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