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PENGARUH PERIKLANAN HIJAU, CITRA MEREK, DAN
KESADARAN HIJAU TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
LAMPU LED PHILIPS DI JAKARTA SELATAN

Naufal Rizki Ramadhan

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh periklanan hijau, citra
merek, dan kesadaran hijau terhadap keputusan pembelian lampu LED merek
Philips di Jakarta Selatan. Penelitian ini bersifat kuantitatif dengan metode
pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner secara daring menggunakan
google form. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang berada di Jakarta
Selatan yang pernah menggunakan produk lampu LED Philips. Sampel penelitian
ini terdiri dari 195 responden dengan menggunakan rumus Hair. Teknik
pengumpulan ini pengumpulan ini menggunakan non-probability sampling dengan
metode yang digunakan yaitu convenience sampling. Metode analisis data
menggunakan Partial Least Square. Berdasarkan temuan dari hasil analisis, bahwa
periklanan hijau, citra merek, kesadaran hijau berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian lampu LED Philips di Jakarta Selatan.

Kata kunci: Periklanan Hijau, Citra Merek, Kesadaran Hijau, Keputusan

Pembelian
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THE INFLUENCE OF GREEN ADVERTISING, BRAND
IMAGE, AND GREEN AWARENESS ON PURCHASE
DECISION FOR PHILIPS LED LIGHTS IN SOUTH JAKARTA

Naufal Rizki Ramadhan

ABSTRACT

This study aims to examine the influence of green advertising, brand image,
and green awareness on purchasing decisions of Philips LED lamps in South
Jakarta. The research adopts a quantitative approach, with data collected through
an online questionnaire distributed via Google Forms. The population consists of
consumers in South Jakarta who have previously purchased or used Philips LED
lamps. A total of 195 respondents were selected as the sample using Hair’s formula.
The sampling, specifically convenience sampling. Data were analyzed using the
Partial Least Square (PLS) method. The findings indicate that green advertising,
brand image, and green awareness have apositive and significant effect on
purchasing decisions of Philips LED lamps in South Jakarta.

Keywords: Green Advertising, Brand Image, Green Awareness, Purchase Decision
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