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ABSTRACT

This Research of this study is to know the influence of brand awereness,
brand association and perceived quality of consumer purchasing decisions sushi
tei branch mall margo city depok. This research uses survey method in the form of
primary data by distributing questionnaires to get the result. The population in this
study are Sushi Tei consumers in Depok While for samples taken for this study
are as many as 96 people Sushi Tei Consumers. Tests of this research use the
validity and reliability test, for the analysis using normality test, linear regression
analysis, t test, coefficient of determination, The results showed that: Brand
awareness variable has a positive and significant effect on Purchase Decision.
Brand association variables have an effect %n and significantly to purchasing
decisions. The Quality Presentation Variable has significant and significant effect
on Purchase Decision.

Keyword : Brand Awereness,
Consumer purchasing deci

, Perceived Quallity dan

MERCU BUANA

http://digilib.mercubuana.ac.id/




ABSTRAK

Penelitian ini menggunakan metode survei berupa data primer dengan cara
penyebaran kuesioner untuk mendapatkan hasilnya. Populasi dalam penelitian
ini adalah para konsumen Sushi Tei di jakarta Sedangkan untuk sampel yang
diambil untuk penelitian ini adalah sebanyak 96 orang Konsumen Sushi Tei.
Pengujian penelitian ini menggunakan uji validitas dan reliabilitas, untuk
analisisnya menggunakan uji normalitas, analisis regresi linear, uji t, koefisien
determinasi, dll. Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1) variabel Kesadaran
Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 2)
variabel Asosiasi merek tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap
Keputusan pembelian. 3) Variabel Presepsi Kualitas berpengaruh dan tidak
signifikan terhadap Keputusan Pembeliar

Kata Kunci : Kesadaran Merek, As
Keputusan Pembelian.

__ : si!ﬁgrek, Presepsi Kualitas dan
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