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KATA PENGANTAR 
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5. Seluruh jajaran Dosen Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu 

Buana yang saya hormati dan saya kagumi, semoga tetap menjadi tempat 

menimba ilmu dan budi yang lebih baik lagi di masa depan. 

6. Muhammad Mirza, Weni Wang dan Ibu Erny Herteany yang telah 

bersedia memberikan informasi untuk kelengkapan data skripsi ini. 
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7. Keluarga dan kedua orangtua, Ayah saya Almarhum Darmawan dan Ibu 

saya Saniaty, nenek dan kakak-kakak saya yang sangat saya cintai dan 
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 Peneliti menyadari bahwa skripsi ini masih banyak kekurangan dan jauh 

dari kesempurnaan. Oleh karena itu peneliti mengharapkan saran dan masukan 
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Relations Universitas Mercu Buana, dan secara umum bagi perkembangan dan 

kemajuan dunia pendidikan di Indonesia. 

Akhir kata Penulis ingin mengucapkan terima kasih atas semua 

bimbingan, dan dukungan serta kesempatan yang besar ini, semoga kita semua 
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 Jakarta, 2015 

Peneliti, 

   

 

Indah Safitri 
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