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ABSTRAK 

 

Nama    : Navisa Dita Pramesti 

NIM    : 44222010227 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi  : Pengaruh Persepsi Followers Instagram Tentang      

Pernyataan Kontroversial Abidzar Terhadap Citra Falcon 

Pictures (Survey Pada Followers Instagram 

@Falconpictures_) 

Pembimbing   : Dr. Santa Lorita Simamora, M.Si 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi followers 

Instagram @falconpictures_ terhadap pernytaan kontroversial Abidzar terhadap 

citra perushaan falcon Pictures. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan metode survei terhadap 100 responden yang merupakan followers akun 

instagram @Falconpictures. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner 

yang kemudian dianalisis menggunakan SPSS.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif fan 

signifikan antara persepsi followers terhadap citra perushaan, dengan nilai koefisien 

korelasi sebar 0,538 yang berada pada kategoris sedang. Nilai koefisien determinasi 

sebesar 0,290 menunjukkan bahwa persepsi followers memberikan pengaruh  

sebesar 29% terhadap citra perushaan, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor 

lain. Selain itu, hasil uji t menunjukkan nilai t hitung sebesar 6,320 lebih besar dari 

t tabel 1,987 dengan tingkat signifikansi <0,05.  

Dapat disimpulkan bahwa perepsi followers instagram terhadap pernyataan 

kontroversial Abidzar memiliki pengaruh yang signifikan terhadap citra Falcon 

Pictures, meskipun dalam kategori sedang. 

 

Kata kunci : Persepsi followers, Kontroversi, Citra Perushaan, Instagram, 

Falcon Pictures 
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ABSTRACT 

 

Nama    : Navisa Dita Pramesti 

NIM    : 44222010227 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi  : Pengaruh Persepsi Followers Instagram Tentang      

Pernyataan Kontroversial Abidzar Terhadap Citra Falcon 

Pictures (Survey Pada Followers Instagram 

@Falconpictures_) 

Pembimbing   : Dr. Santa Lorita Simamora, M.Si 

 

This study aims to determine the effect of Instagram followers perceptions 

of Abidzar controversial statement on the corporate image of Falcon Pictures. This 

research uses a quantitative approach with a survey method involving 100 

respondents who are followers of the instagram account @falconpictures_. Data 

were wollected through questionnaires using a Likert scale and analyzed using 

Validity and Reliability test, Correlation Analysis, simple Linear Regression, 

Coefficient Of Detemination, and Hypothesis Testing (t-test) with SPSS.  

The results show that there is a positive and significant effect between 

followers percepions and corporate image. The correlation coefficient (R) value of 

0,538 indicates a moderate relationship. The coefficient of determination (𝑅2) of 

0.290 indicates that followers perceptions contribute 29% to the formation of 

Falcon Pictures corporate image, while the remaining 71% is influenced by other 

variables outside this study. The t-test results show that t-value of 0.6320  is greater 

than the t-table value of 1.987 with a signifcance level of <0.05. 

 Therefore, it can be concluded that Instagram followers perceptions of 

Abidzar controversial statement have  significant effect on the corporate image of 

Falcon Pictures, although the effect is categoreized as moderate. 

 

Keywords : Followers Perception, Controversy, Corporate Image, Instagram, 

Falcon Pictures 
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