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ABSTRACT

Health is the most important thing to be maintened, because with a healthy body
activity can be done. Therefore human needs on food suplement getting.seen from the ups
and downs of sales Nutrimax product, especially suplement C+. Ups and downs of the
sale Nutrimax suplement C+, not yet known whether due to price factors, product quality,
pr promotion. Therefore this research aims to know the influence of price, product
quality, and promotion affect the purchase decission. The object for this research is
pharmacy consumer of Kimia Farma pharmacy that located jalan raya Narogong,
pangkalan 8, limus Nunggal-Cileungsi. This research was done to 120 respondents. The
method of analysis used is multiple linear regression. The results of these research
indicate that the variable price have a positive and significant impact on purchasing
decisions Nutrimax suplement C+, product quality have a positive and significant impact
on purchasing decisions Nutrimax suplement C+, and promotion have a positive and
significant impact on purchasing decisions. i
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ABSTRAK

Kesehatan merupakan hal terpenting untuk dijaga, karena dengan sehat segala
aktivitas dapat dilakukan. Oleh karena itu kebutuhan manusia akan produk vitamin
semakin meningkat, terlihat dari naik turunnya jumlah penjualan produk Nutrimax,
khususnya vitamin C+. Naik turunnya penjualan produk Nutrimax belum dapat diketahui
apakah karena faktor harga, kualitas produk, atau promosi. Oleh karena itu Penelitian ini
dilakukan untuk mengetahui apakah harga, kualitas produk dan promosi berpengaruh
terhadap keputusan pembelian produk Nutrimax vitamin C+. Objek dalam penelitian ini
adalah konsumen apotek Kimia Farma yang berlokasi di jalan raya Narogong, pangkalan
8 Limus Nunggal — Cileungsi. Penelitian ini menggunakan metode Accidental Sampling
dengan sampel penelitian berjumlah 120 responden, metode analisis yang digunakan
adalah regresi linear berganda. Setelah dilakukan penelitian, hasil dari penelitian tersebut
menunjukan bahwa variabel harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk Nutrimax vitamin C+, tas produk berpengaruh positif dan
sginifikan terhadap keputusan pembelian 3 N’?lltnmax vitamin C+ dan promosi
berpengaruh positif dan signifikan tel;@ap:

Kata kunci : Harga, Kualitas P
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