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ABSTRACT

This study is to determine the effect of Promotion, Price and Location on
the Purchase Decision of Kebab Turki Baba rafi Ruko Metland Transyogi. The
object of this research is the Consumer Kebab Turki Baba Rafi Ruko Metland
Transyogi. This study was conducted on 102 respondents using descriptive and
causal approaches. The analysis used is Statistical Analysis in the form of
Multiple Linear Regression Tests.

The results of this study indicate that Promotion has a significant effect on
purchasing decisions of Kebab Turki Baba B@ Ruko Metland Transyogi. Price

Affects Positive and Significant Impacr on Turkish Kebab Purchasing Decision
Baba Rafi Metland Transyogi S hom d Location have a positive and
significant effect on Baba Rafi's Ti  Purchase Decision Ruko Metland
Transyogi.
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ABSTRAK

Penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Promosi, Harga dan Lokasi
terhadap Keputusan Pembelian Kebab Turki Baba rafi Ruko Metland Transyogi.
Objek penelitian ini adalah Konsumen Kebab Turki Baba Rafi Ruko Metland
Transyogi. Penelitian ini dilakukan terhadap 102 responden dengan menggunakan
pendekatan deskriptif dan kausal. Analisis yang digunakan adalah Analsis
Statistik dalam bentuk Uji Regresi Linier Berganda.

Hasil Penelitian ini menunjukan bahwa Promosi berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian Kebab Turki Baba Rafi Ruko Metland Transyogi.
Harga Berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Kebab
Turki Baba Rafi Ruko Metland Transyogi ﬂm Lokasi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Kebab Turki Baba Rafi Ruko Metland
Transyogi.

Kata Kunci : Promosi, Har
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