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ABSTRACT

This study aims to test and analyze the influence of Digital Media, Promotion of
Brand Image and Its Implications for Consumer Buying Behavior. The research
data is the characteristics of agents and retailers who are channeling to end
consumers for the observation period during January 1, 2016 until December 30,
2018. The sample used in this study is 150 populations, namely 150 retail building
outlets which are the entire distributor at PT Cipta Mortar Utama. The analytical
method used in this study is descriptive analysis. The results showed that the
relationship between promotion and brand image was known to have a positive
and significant relationship. Promotion relations with purchasing decisions
proved to have a positive and significant relationship. Media relations with brand
image proved to have a positive and significant relationship. However, media
relations with purchasing decisions had a positive influence. significant. Brand
Image is the most influential variable in promotion of purchasing decisions.

Keywords: Media, Promotion, Brand Image, Branding, Sales, Purchase Decisions
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalis pengaruh Media Digital,
Promosi terhadap Citra Merek dan Implikasinya terhadap Prilaku Membeli
Konsumen. Data penelitian merupakan karakteristik agen dan retail yang menjadi
penyalur ke konsumen akhir untuk periode obesrvasi selama 1 Januari 2016
sampai dengan 30 Desember 2018. sampel yang digunakan dalam penelitian ini
adalah sebanyak 150 populasi yaitu 150 outlet retail bangunan yang merupakan
keseluruhan distributor pada PT Cipta Mortar Utama. metode analisis yang
digunakan dalam penelitian ini adalah Analisis deskriptif. Hasil penelitian
menunjukkan Hubungan promosi dengan citra merek diketahui memiliki
hubungan positif dan signifikan, Hubungan promosi dengan keputusan pembelian
terbukti memiliki hubungan positif dan signifikan, Hubungan media dengan citra
merek terbukti memiliki hubungan yang positif dan signifikan, namun hubungan
media dengan keputusan pembelian memiliki pengaruh positif tidak signifikan.
Citra Merek merupakan variabel yang paling besar pengaruhnya dalam promosi
terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Media, promosi, citra merek, branding, sales, keputusan pembelian
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