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ABSTRACT

This research aims to know the influence of Product Quality, Brand
Image, and Brand Trust on Purchasing Decisions of bottled water (bottled water).
The object of this study is the student of Universitas Mercu Buana campus D. This
research study used causal research. This research was done to 100 respondents
by using quantitative descriptive approach. This, data analysis which is used is
statistic analysis in the form of double lenier regression test.

The result of this research shows Q
but not significant to Phurchase D
significant influence to Phurchase I
significant influence to Phurchase De

ity Product give positive influence
Brand Image give positive and
Brand Trust give positive and

Keywords: Product Qual, and Purchase Decision.
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Kualitas Produk,
Brand Image, dan Brand Trust terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) Aqua. Riset penelitian ini menggunakan penelitian kausal.
Objek penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Mercu Buana kampus D.
penelitian ini dilakukan terhadap 100 responden dengan menggunakan pendekatan
deskriptif kuantitatif. Oleh karena itu, analisis data yang digunakan adalah analisis
statistik dalam bentuk uji regresi linear berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Kualitas Produk berpengaruh
positif namun tidak signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Brand Image
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, dan Brand

adap Keputusan Pembelian.

Kata kunci: Kualitas

Pembelia

rust dan Keputusan
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