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PENGARUH GREEN MARKETING, GREEN PRODUCT DAN 

GREEN BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PADA AIR MINUM DALAM KEMASAN MEREK CLEO 

 

RAHMA AULIA RHODATUL JANNAH 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Green Marketing, Green 

Product dan Green Brand Image terhadap Keputusan Pembelian. Populasi pada 

penelitian ini konsumen yang sudah pernah membeli produk air minum dalam 

kemasan Cleo. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebanyak 150 

responden. Metode pengambilan sampel menggunakan Non Probability Sampling 

dengan teknik yang digunakan adalah Purposive Sampling. Metode pengumpulan data 

dalam penelitian ini menggunakan metode survei, dengan instrument penelitian 

kuesioner melalui google form. Analisis data yang digunakan adalah analisis statistik 

menggunakan Partial Least Square dengan Sofware Smart - PLS 4.0. Hasil uji 

hipotesis pada penelitian menunjukan bahwa Green Marketing, Green Product, dan 

Green Brand Image berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian  

 

Kata Kunci: Pemasaran Hijau, Produk Hijau, Citra Merek Hijau, Keputusan 

Pembelian  
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THE INFLUENCE OF GREEN MARKETING, GREEN PRODUCT 

AND GREEN BRAND IMAGE ON PURCHASE DECISION OF                 

CLEO BRAND BOTTLED DRINKING WATER 

 

RAHMA AULIA RHODATUL JANNAH 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of Green Marketing, Green Product, 

and Green Brand Image on Purchasing Decisions. The population in this study were 

consumers who had previously purchased Cleo brand bottled drinking water products. 

The sample used in this study was 150 respondents. The sampling method used Non 

Probability Sampling with the technique used was Purposive Sampling. The data 

collection method in this study used a survey method, with a questionnaire research 

instrument via google form. The data analysis method used partial least square with 

Smart-PLS 4.0 software. The results of the hypothesis test in the study show that Green 

Marketing, Green Product, dan Green Brand Image has a positive and significant 

effect on purchasing decisions. 

 

Keywords: Green Marketing, Green Product, Green Brand Image, Purchase 

Decisions 
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