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ABSTRAK

Strategi Digital marketing menjadi elemen penting dalam mendukung
adaptasi produk pendidikan terhadap perubahan sistem pembelajaran, termasuk
implementasi Kurikulum Merdeka Belajar. Produk kalkulator Casio sebagai alat
bantu pembelajaran matematika memerlukan strategi pemasaran digital yang
menekankan nilai edukatif dan relevansi pedagogis, tidak semata berorientasi pada
penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi Digital marketing
produk kalkulator Casio dalam mendukung pembelajaran matematika pada
Kurikulum Merdeka Belajar, dengan studi kasus pada PT ASABA sebagai
distributor resmi Casio di Indonesia.

Penelitian ini didasarkan pada lima kajian penelitian terdahulu yang
mencakup komunikasi pemasaran, digital marketing, strategi digital marketing,
teknologi pendidikan, serta kalkulator sebagai alat bantu pembelajaran. Penelitian
ini menggunakan paradigma konstruktivisme dengan pendekatan kualitatif melalui
metode studi kasus. Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam dengan enam
informan, observasi, dan dokumentasi, kemudian dianalisis secara deskriptif-
interpretatif untuk memahami strategi yang diterapkan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi digital marketing PT ASABA
berfokus pada pemanfaatan media digital, khususnya media sosial, platform e-
commerce, komunikasi digital, dan platform edukasi. Konten yang dikembangkan
menekankan demonstrasi penggunaan kalkulator dalam konteks pembelajaran
matematika yang selaras dengan Kurikulum Merdeka Belajar. Strategi tersebut
berkontribusi dalam meningkatkan pemahaman guru dan siswa terhadap fungsi
kalkulator sebagai alat bantu pembelajaran sekaligus memperkuat citra merek di
lingkungan pendidikan. Penelitian ini menyimpulkan bahwa strategi digital
marketing yang terintegrasi dengan nilai edukatif mampu memperkuat posisi Casio
sebagai solusi pembelajaran matematika yang relevan.

Kata Kunci: Strategi Digital marketing, Kalkulator Casio, Pembelajaran
Matematika, Kurikulum Merdeka Belajar, PT ASABA
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DIGITAL MARKETING STRATEGY OF CASIO CALCULATOR PRODUCTS
IN SUPPORTING LEARNING IN SCHOOLS
(A CASE STUDY AT PT. ANEKA SAKTI BAKTI)

CHRISTINA FEBRIAN RENCILLIA

ABSTRACT

Digital marketing strategy plays a crucial role in supporting the adaptation
of educational products to changes in learning systems, including the
implementation of the Merdeka Belajar Curriculum. As a mathematics learning aid,
Casio calculators require a digital marketing approach that emphasizes
educational value and pedagogical relevance rather than focusing solely on sales.
This study aims to analyze the digital marketing strategy of Casio calculators in
supporting mathematics learning within the Merdeka Belajar Curriculum, using a
case study of PT ASABA as Casio’s official distributor in Indonesia.

This research adopts a constructivist paradigm with a qualitative case study
approach, drawing on five previous studies related to marketing communication,
digital marketing, educational technology, and calculators as learning aids. Data
were collected through in-depth interviews with six informants, supported by
observation and documentation, and analyzed using a descriptive-interpretative
method.

The findings indicate that PT ASABA’s digital marketing strategy focuses on
the use of digital media, particularly social media, e-commerce platforms, digital
communication, and educational platforms. The content developed emphasizes
demonstrations of calculator use in mathematics learning contexts aligned with the
Merdeka Belajar Curriculum. These strategies enhance teachers’ and students’
understanding of calculators as learning tools while strengthening brand image in
educational settings. This study concludes that integrating digital marketing
strategies with educational values reinforces Casio’s position as a relevant
mathematics learning solution.

Keywords: Digital M arketing, Kalkulator Casio, Mathematics Learning, Merdeka
Curriculum, PT ASABA
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