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ABSTRAK

Sepatu sneakers merek Puma merupakan salah satu produk fashion yang
populer di kalangan masyarakat urban, khususnya di Jakarta Barat. Citra merek,
kualitas produk, dan persepsi harga menjadi faktor penting yang memengaruhi
minat beli konsumen terhadap produk ini. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis pengaruh ketiga variabel tersebut terhadap minat beli sepatu
sneakers Puma. Sebanyak 170 responden dengan rentang usia kurang dari 26
sampai lebih dari 45 tahun dipilih sebagai sampel penelitian menggunakan rumus
Hair. Data dikumpulkan melalui survei dengan kuesioner online menggunakan
Google Form dan teknik pengambilan sampel purposive sampling. Analisis data
dilakukan menggunakan Structural Equation Modeling (SEM) dengan bantuan
perangkat lunak SmartPLS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra merek
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli sepatu sneakers Puma di
Jakarta Barat. Kualitas produk juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli. Selain itu, persepsi harga memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli konsumen. Temuan ini memberikan implikasi penting bagi
strategi pemasaran Puma dalam meningkatkan daya tarik produk dan keputusan
pembelian konsumen di wilayah Jakarta Barat.

Kata Kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Persepsi Harga, Minat Beli, Sepatu
Sneakers Puma
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ABSTRACT

Puma sneakers are a popular fashion product among urban consumers,
particularly in West Jakarta. Brand image, product quality, and price perception
are important factors influencing consumer purchase intention. This study aims to
analyze the influence of these three variables on purchase intention for Puma
sneakers. A total of 170 respondents, aged under 26 to over 45, were selected as
the research sample using the Hair formula. Data were collected through an online
questionnaire survey using Google Forms and a purposive sampling technique.
Data analysis was performed using Structural Equation Modeling (SEM) with the
assistance of SmartPLS software. The results showed that brand image had a
positive and significant effect on purchase intention for Puma sneakers in West
Jakarta. Product quality also had a positive and significant effect on purchase
intention. In addition, price perception had a positive and significant effect on
consumer purchase intention. These findings have important implications for
Puma's marketing strategy to increase product appeal and consumer purchasing
decisions in West Jakarta.

Keywords: Brand Image, Product Quality, Price Perception, Purchase Intention,
Puma Sneakers
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