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Lain-Lain 

ABSTRAK 

Perkembangan teknologi internet membuat orang semakin dimudahkan 

untuk mengakses informasi, salah satunya melalui media online yang dapat 

diakses kapan pun dan di manapun tanpa dikenakan biaya oleh media tersebut. 

Hal inilah yang membuat media online memberi kesempatan kepada banyak 

perusahaan iklan untuk mempromosikan produk di website-nya agar media 

online tersebut mendapat pemasukan untuk semakin mengembangkan medianya. 

Namun, kesempatan media online untuk menampilkan iklan terhambat oleh fitur 

pemblokir iklan (Adblock) yang berpotensi menyebabkan jumlah iklan yang 

seharusnya dilihat oleh pengunjung website tidak mencapai target. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi periklanan media 

online di tengah ancaman pemblokir iklan (Adblock) di mana penulis 

menggunakan penelitian kualitatif dengan metode studi kasus pada media online 

HIPWEE selama periode Mei 2018-Januari 2019. Teknik pengumpulan data 

melalui wawancara dengan narasumber yang merupakan staff dari HIPWEE. 

Hasil penelitian ini merupakan penjabaran tentang cara HIPWEE 

menggunakan iklan dalam bentuk artikel (native ads) sebagai alternatif beriklan 

di tengah adanya Adblock yang memblokir display ads. Adapun kesimpulan dari 

penelitian ini adalah penggunaan native ads menjadi strategi periklanan 

HIPWEE dalam mengatasi Adblock, karena Adblock hanya dapat memblokir 

iklan yang bebentuk banner. Selain itu, native ads bersifat soft selling, sehingga 

lebih disukai khususnya anak muda yang cenderung tidak menyukai melihat 

iklan secara langsung. 
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