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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Pengaruh Harga,
Kualitas Produk Dan Diskon Terhadap Minat Beli Pada Flash Sale Shopee.
Populasi dalam penelitian ini adalah pengguna aplikasi shopee. Sampel yang
dipergunakan sebanyak 155 orang. Metode penarikan sampel menggunakan model
sampling jenuh. Metode pengumpulan data menggunakan metode survey, dengan
instrumen penelitian adalah kuesioner menggunakan skala Likert sebagai alat
penilaian kuesioner. Metode analisis data menggunakan regresi linier berganda,
Uji Asumsi klasik, Uji t, dan Uji Adjusted R2 yang diolah dengan SPSS versi 23.
Hasil penelitian menunjukan secara parsial harga tidak berpengaruh signifikan
terhadap minat beli, kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli, diskon berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli pada flash
sale shopee. Secara simultan harga, kualitas produk dan diskon berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli pada flash sale shopee.

Kata Kunci: Minat Beli, Harga, Kualitas Produk, Diskon
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ABSTRACT

This study aims to examine and analyze the effect of price, product quality and
discounts on purchase intention at Shopee's Flash Sale. The population in this
study are shopee application users. The sample used is 155 people. The sampling
method used a saturated sampling model. The data collection method used a survey
method, with the research instrument being a questionnaire using a Likert scale as
a questionnaire assessment tool. The data analysis method used multiple linear
regression, classical assumption test, t test, and adjusted R2 test which was
processed with SPSS version 23. The results show that partially price has no
significant effect on purchase intention, product quality has a positive and
significant effect on purchase intention, discounts positive and significant effect on
buying interest in flash sale shopee. Simultaneously price, product quality and
discounts have a positive and significant effect on buying interest at the shopee

flash sale.

Keywords: Purchase Interest, Price, Product Quality, Discount
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