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KOMUNIKASI INTERPERSONAL PENGGEMAR K-POP DALAM 

HUBUNGAN PARASOSIAL DI MEDIA SOSIAL (STUDI KUALITATIF 

DESKRIPTI PADA FANS ENHYPEN DI WEVERSE) 

ALMEYRA FEBRILIA 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami komunikasi interpersonal antara 

penggemar K-Pop dalam hubungan parasosial di media sosial, dengan fokus pada 

penggemar ENHYPEN di aplikasi Weverse. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh 

berkembangnya interaksi antara idola dan penggemar melalui media digital yang 

memungkinkan terbentuknya pengalaman kedekatan emosional meskipun 

hubungan tersebut tidak terjadi secara langsung. Jenis penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan paradigma konstruktivisme. Metode penelitian yang 

digunakan adalah wawancara mendalam terhadap lima orang informan yang 

merupakan penggemar ENHYPEN dan aktif menggunakan aplikasi Weverse. 

Teknik pengumpulan data dilakukan melalui wawancara dan observasi, sedangkan 

analisis data dilakukan melalui tahapan reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan. Keabsahan data dalam penelitian ini diperoleh melalui teknik 

triangulasi sumber. Hasil penelitian menunjukkan bahwa komunikasi interpersonal 

antara ENHYPEN dan penggemar di Weverse tercermin melalui lima unsur 

komunikasi interpersonal, yaitu keterbukaan, empati, sikap mendukung, sikap 

positif, dan kesetaraan. Interaksi yang terjadi dimaknai oleh penggemar sebagai 

komunikasi yang terasa lebih dekat, santai, dan bermakna. Selain itu, interaksi 

tersebut membentuk hubungan parasosial, di mana penggemar merasakan 

kedekatan emosional dengan idola meskipun hubungan yang terjalin bersifat satu 

arah. Meskipun demikian, penggemar tetap menyadari adanya batas dalam 

hubungan antara idola dan penggemar, sehingga kedekatan yang dirasakan 

dimaknai secara wajar dan tidak berlebihan. 

 

Kata Kunci: komunikasi interpersonal, hubungan parasosial, penggemar K-Pop, 

Weverse, 

ENHYPEN 
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HUBUNGAN PARASOSIAL DI MEDIA SOSIAL (STUDI KUALITATIF 

DESKRIPTI PADA FANS ENHYPEN DI WEVERSE) 

 

ALMEYRA FEBRILIA 

ABSTRACT 

This study aims to understand interpersonal communication between K-Pop 

fans in parasocial relationships on social media, with a focus on ENHYPEN fans 

on the Weverse app. This study is motivated by the growth of interactions between 

idols and fans through digital media, which allows for the formation of emotional 

closeness even though the relationship is not direct.This study uses a qualitative 

approach with a constructivist paradigm. The research method used is in-depth 

interviews with five informants who are ENHYPEN fans and actively use the 

Weverse application. Data collection techniques were carried out through 

interviews and observation, while data analysis was carried out through the 

stages of data reduction, data presentation, and conclusion drawing. The validity 

of the data in this study was obtained through source triangulation techniques.The 

results of the study show that interpersonal communication between ENHYPEN and 

fans on Weverse is reflected in five elements of interpersonal communication, 

namely openness, empathy, supportive attitude, positive attitude, and equality. Fans 

interpret these interactions as communication that feels closer, more relaxed, and 

meaningful. In addition, these interactions form a parasocial relationship, in which 

fans feel an emotional closeness to their idols even though the relationship is one- 

sided. However, fans remain aware of the boundaries in the relationship between 

idols and fans, so the closeness they feel is interpreted in a reasonable and not 

excessive manner. 

 

Keywords: interpersonal communication, parasocial relationship, K-Pop fans, 

Weverse, ENHYPEN 
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