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ANALISIS RESEPSI PENGIKUT INSTAGRAM @NANDAARSYNT
SEBAGAI KONTEN KREATOR KECANTIKAN
FEBRITA TRI KARTIKA

ABSTRAK

Dalam media digital sekarang ini, media sosial terutama Instagram
berkembang menjadi ruang komunikasi yang tidak hanya menampilkan visual,
tetapi juga menyampaikan pesan yang dapat membentuk persepsi audiens. Dan
salah satu bentuk komunikasi yang dilakukan adalah adanya seorang
influencer/konten kreator. Maka, Penelitian ini bertujuan menganalisis bagaimana
pengikut instagram menafsirkan konten @nandaarsynt sebagai konten kreator
kecantikan.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan
Paradigma konstruktivisme-interpretivisme. Metode yang digunakan analisis
resepsi Stuart Hall, memposisikan informan dalam tiga posisi yaitu Hegemoni
Dominan, Negosiasi, Oposisi. Audiens tidak hanya menerima pesan secara pasif,
tetapi mereka juga aktif dalam menafsirkan pesan berdasarkan latar belakang
mereka. Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam dengan enam informan,
yang memberikan wawasan tentang respon mereka terhadap konten-konten dalam
instagram.

Hasil penelitian menyatakan bahwa mayoritas informan berada pada posisi
dominant Hegemonic, menerima konten Nanda sebagai dapat dipercaya, inspiratif,
dan menarik secara visual karena penyampaian jujur, visual estetik, serta pengaruh
positif pada pemilihan produk kecantikan dan gaya hidup. meski beberapa
menyesuaikan makna berdasarkan pengalaman pribadi, sosial-ekonomi, dan latar
belakang pribadi.

Sehingga menjelaskan bahwa pengikut instagram dalam akun
@nandaarsynt terbukti kontennya dapat membangun persepsi kecantikan dan gaya
hidup yang diterima luas, dengan dampak berbeda sesuai konteks individu.
Penelitian ini memperkaya kajian komunikasi digital sekaligus memberi masukan
praktis bagi konten kreator.

Kata Kunci : Resepsi, Instagram, Stuart Hall, Kecantikan, Konten Kreator
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ANALYSIS OF THE RECEPTION OF INSTAGRAM FOLLOWERS
@NANDAARSYNT AS ABEAUTY CONTENT CREATOR
FEBRITA TRI KARTIKA

ABSTRACT

In today's digital media, social media especially Instagram, has evolved into
a communication space that not only displays visuals but also conveys messages
that can shape audience perceptions. And one form of communication that is carried
out is the presence of an influencer/content creator. Therefore, this research aims to
analyze how Instagram followers interpret @nandaarsynt's content as a beauty
content creator. This research uses a descriptive qualitative approach with a
constructivism-interpretivism paradigm. The method used is Stuart Hall's reception
analysis, positioning informants in three positions: Dominant Hegemony,
Negotiation, Opposition. The audience does not just passively receive messages,
but they are also active in interpreting the messages based on their backgrounds.
Data was collected thru in-depth interviews with six informants, who provided
insights into their responses to content on Instagram.

The research results indicate that the majority of informants are in a
dominant hegemonic position, perceiving Nanda's content as trustworthy, inspiring,
and visually appealing due to its honest delivery, esthetic visuals, and positive
influence on beauty and lifestyle product choices. even tho some adjust the meaning
based on personal experiences, socio-economic status, and personal background.

Thus, it explains that followers on the Instagram account @nandaarsynt
have proven that its content can builds widely accepted perceptions of beauty and
lifestyle, with varying impacts according to individual contexts. This research
enriches the study of digital communication while also providing practical insights
for content creators.

Keywords: Reception, Instagram, Stuart Hall, Beauty, Content Creator
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