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ANALISA MANAJEMEN EVENT ”VIRTUAL LAUNCHING 
DEOXIDE DALAM MEMPEROMOSIKAN PRODUK” 

 
FADIYAH KHOIRUNNISA 

 
ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis manajemen event Virtual 

Launching Deoxide dalam mempromosikan produk antiperspirant deodorant 
kepada publik pada tahun 2025. Fokus penelitian ini adalah penerapan manajemen 
event yang meliputi tahapan research, design, planning, coordination, dan 
evaluation sebagaimana dikemukakan oleh Goldblatt, serta bagaimana tahapan 
tersebut berkontribusi dalam efektivitas komunikasi pemasaran produk. Variabel 
yang diteliti dalam penelitian ini adalah manajemen event virtual launching dan 
upaya mempromosikan produk Deoxide kepada audiens. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode studi kasus. Jumlah 
informan dalam penelitian ini terdiri dari beberapa pihak internal Deoxide yang 
terlibat langsung dalam perencanaan dan pelaksanaan event, yang dipilih 
menggunakan teknik purposive sampling berdasarkan keterlibatan dan 
pengetahuan mereka terhadap event virtual launching. Teknik pengumpulan data 
dilakukan melalui wawancara mendalam, observasi, serta dokumentasi. Metode 
analisis data yang digunakan adalah analisis data kualitatif dengan tahapan reduksi 
data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan 
bahwa Deoxide berhasil menerapkan manajemen event virtual launching secara 
terstruktur dan terencana, dengan mengangkat konsep kreatif yang relevan, 
pemilihan KOL yang sesuai dengan target audiens, serta pemanfaatan media sosial 
Instagram dan TikTok secara optimal. Event virtual launching ini mampu 
menciptakan interaksi dan engagement yang tinggi, meningkatkan awareness 
terhadap produk, serta mendorong minat audiens untuk mencoba Deoxide. 
Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa penerapan manajemen event 
yang tepat pada virtual launching dapat menjadi strategi komunikasi pemasaran 
yang efektif dalam mempromosikan produk baru, khususnya di era digital yang 
menuntut kreativitas, interaktivitas, dan pemanfaatan media baru secara maksimal. 

 
Kata kunci : Manajemen Event, Virtual Launching, Komunikasi Pemasaran, 
Media Sosial. 
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ANALISA MANAJEMEN EVENT ”VIRTUAL LAUNCHING 

DEOXIDE DALAM MEMPEROMOSIKAN PRODUK” 

 
FADIYAH KHOIRUNNISA 

 
 

ABSTACT 

 
This study aims to analyze the event management of the Deoxide Virtual 

Launching in introducing antiperspirant deodorant products to the public in 2025. 
The focus of this research is the implementation of event management stages— 
research, design, planning, coordination, and evaluation—as proposed by 
Goldblatt, and how these stages contribute to the effectiveness of marketing 
communication. The variables examined in this study are virtual launching event 
management and efforts to introduce Deoxide products to the audience. This 
research employs a descriptive qualitative approach using a case study method. The 
informants consist of several internal parties of Deoxide who were directly involved 
in the planning and execution of the virtual launching event. They were selected 
through purposive sampling based on their level of involvement and understanding 
of the event. Data collection techniques included in-depth interviews, observation, 
and documentation. The data were analyzed using qualitative data analysis 
methods, comprising data reduction, data display, and conclusion drawing. The 
results indicate that Deoxide successfully implemented virtual launching event 
management in a structured and systematic manner. This success was supported by 
the use of a relevant and engaging creative concept, the selection of Key Opinion 
Leaders (KOLs aligned with the target audience, and the optimal utilization of 
social media platforms such as Instagram and TikTok. The virtual launching event 
generated high levels of interaction and audience engagement, increased product 
awareness, and encouraged audience interest in trying Deoxide products. This 
study concludes that the effective application of event management in virtual 
launching can serve as a strategic and impactful marketing communication 
approach for introducing new products, particularly in the digital era, which 
requires creativity, interactivity, and the maximum use of digital media. 

 
Keywords: Event Management, Virtual Launching, Marketing Communication, 
Social Media. 
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