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ANALISIS PENERIMAAN NETIZEN AKTIF PADA KONTEN “BIKIN 
BARANG AESTHETIC” DI MEDIA SOSIAL TIKTOK PEMENGARUH 

SHADIRA FIRDAUSI (@SHATURDAY) 

KEYLA SALSABILLA 
 
 

ABSTRAK 
Penelitian ini membahas perkembangan media sosial, khususnya TikTok, telah 

membuka ruang baru bagi individu untuk mengekspresikan kreativitas sekaligus 
membangun personal branding secara digital. Shadira Firdausi (@shaturday) 
merupakan salah satu pemengaruh yang secara konsisten menghadirkan konten “Bikin 
Barang Aesthetic”, yaitu konten yang menampilkan proses pembuatan barang dari 
bahan sederhana atau barang bekas menjadi produk yang memiliki nilai estetika. 
Konten tersebut menjadi identitas utama Shadira dalam membangun citra diri sebagai 
kreator kreatif dan inspiratif di media sosial TikTok. 
 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penerimaan netizen aktif 
terhadap konten “Bikin Barang Aesthetic” yang diunggah oleh Shadira Firdausi di 
TikTok. Fokus penelitian diarahkan pada proses pemaknaan khalayak terhadap pesan, 
visualisasi, serta peran konten tersebut dalam membentuk dan memperkuat personal 
branding Shadira Firdausi sebagai pemengaruh. Pemilihan informan didasarkan pada 
kriteria keaktifan dalam menonton, berinteraksi, serta memahami isi konten. Data 
diperoleh melalui wawancara mendalam, observasi,  dan penyusunan dokumentasi. 
 Penelitian ini menggunakan teori resepsi Stuart Hall sebagai landasan analisis, 
khususnya konsep encoding dan decoding pesan media. Teori ini memandang audiens 
sebagai pihak yang aktif dalam memaknai pesan yang disampaikan media. Penerimaan 
audiens dikategorikan ke dalam tiga posisi resepsi, yaitu hegemoni dominan, negosiasi, 
dan oposisi. Pendekatan ini digunakan untuk menganalisis bagaimana netizen aktif 
memaknai konten “Bikin Barang Aesthetic” berdasarkan pengalaman, nilai, serta latar 
belakang sosial mereka. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa sebagian besar informan berada pada 
posisi hegemoni dominan, di mana mereka menerima dan memaknai konten “Bikin 
Barang Aesthetic” sebagai konten yang kreatif, edukatif, dan inspiratif. Sebagian 
informan berada pada posisi negosiasi dengan menerima pesan utama namun 
memberikan catatan kritis, sementara hanya sedikit informan yang berada pada posisi 
oposisi. Penelitian ini menyimpulkan bahwa konten “Bikin Barang Aesthetic” efektif 
dalam membangun personal branding Shadira Firdausi sebagai pemengaruh kreatif di 
TikTok serta mendorong keterlibatan netizen secara aktif. 

 
Kata Kunci : Resepsi Khalayak, Netizen Aktif, Konten TikTok, Citra Diri, 
Pemengaruh 
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ANALYSIS OF ACTIVE NETIZENS RECEPTION OF ‘AESTHETIC DIY 
CONTENT’ ON TIKTOK SOCIAL MEDIA BY INFLUENCER SHADIRA 

FIRDAUSI (@SHATURDAY) 

KEYLA SALSABILLA 
 
 

ABSTRACT 
 This research discusses how the development of social media, particularly 
TikTok, has opened up new opportunities for individuals to express their creativity 
while building their personal brand digitally. Shadira Firdausi (@shaturday) is one of 
the influencers who consistently presents “Bikin Barang Aesthetic” content, which 
shows the process of making products with aesthetic value from simple materials or 
used items. This content has become Shadira's main identity in building her personal 
image as a creative and inspiring creator on TikTok. 
 This research aims to determine how active netizens respond to the “Bikin 
Barang Aesthetic” content uploaded by Shadira Firdausi on TikTok. The focus of the 
research is directed at the audience's process of interpreting the message, visualization, 
and the role of the content in shaping and strengthening Shadira Firdausi's personal 
branding as an influencer. The selection of informants is based on the criteria of activity 
in watching, interacting, and understanding the content. Data is obtained through in-
depth interviews, observation, and documentation. 
 This research uses Stuart Hall's reception theory as the basis for analysis, 
particularly the concepts of encoding and decoding media messages. This theory views 
the audience as an active party in interpreting the messages conveyed by the media. 
Audience reception is categorized into three reception positions, namely dominant 
hegemony, negotiation, and opposition. This approach was used to analyze how 
netizens actively interpret the content of “Bikin Barang Aesthetic” based on their 
experiences, values, and social backgrounds. 
 The research results show that most informants are in the dominant hegemony 
position, where they accept and interpret the content of “Bikin Barang Aesthetic” as 
creative, educational, and inspirational content. Some informants were in the 
negotiation position, accepting the main message but providing critical notes, while 
only a few informants were in the opposition position. This study concludes that the 
“Bikin Barang Aesthetic” content is effective in building Shadira Firdausi's personal 
branding as a creative influencer on TikTok and encouraging active engagement from 
netizens. 
 
Keywords: Audience Reception, Active Netizens, TikTok Content, Personal 
Branding, Influencer
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