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ANALISIS PENGARUH TREN DAN INFLUENCER TERHADAP 

KEPUTUSAN BELANJA REMAJA PUTRI DI E-COMMERCE TIKTOK 

SHOP (KONTEKS FASHION, SKINCARE, DAN MAKE UP) 

NAZWA RAMADHANI 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh tren dan influencer terhadap 

keputusan belanja remaja putri pada e-commerce TikTok Shop dalam konteks 

produk fashion, skincare, dan make up, serta mengidentifikasi variabel yang 

memiliki pengaruh paling dominan. Variabel independen dalam penelitian ini adalah 

tren dan influencer, sedangkan variabel dependen adalah keputusan belanja. 

Variabel tren didefinisikan sebagai kecenderungan gaya, produk, atau konten yang 

sedang populer dan banyak diikuti oleh pengguna media sosial, sementara variabel 

influencer didefinisikan sebagai figur publik atau content creator yang memiliki 

kemampuan memengaruhi sikap dan perilaku audiens melalui konten digital. 

Keputusan belanja diartikan sebagai proses pengambilan keputusan konsumen 

dalam memilih, membeli, dan menggunakan produk di TikTok Shop. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jumlah sampel sebanyak 64 

responden. Teknik pengambilan sampel dilakukan melalui penyebaran kuesioner 

kepada remaja putri berusia 10–19 tahun yang merupakan pengguna aktif TikTok 

Shop. Metode analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda, yang 

diolah menggunakan SPSS. Hasil analisis menunjukkan bahwa secara simultan 

variabel tren dan influencer berpengaruh signifikan terhadap keputusan belanja 

remaja putri di TikTok Shop. Secara parsial, influencer memiliki pengaruh 

signifikan dibandingkan tren yang tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap 

keputusan belanja remaja putri di e-commerce TikTok Shop. Kesimpulan dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa influencer merupakan faktor utama yang 

memengaruhi keputusan belanja remaja putri di TikTok Shop, sehingga strategi 

pemasaran yang melibatkan influencer dinilai lebih efektif. 

 

Kata Kunci : Tren, Influencer, Keputusan Belanja, TikTok Shop, Regresi Linier 

Berganda 
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ANALYZING THE EFFECTS OF THE TRENDS AND INFLUENCERS ON 

FEMALE ADOLESCENTS’ PURCHASE DECISION ON TIKTOK SHOP IN 

THE FASHION, SKINCARE, AND MAKE UP SECTORS 

NAZWA RAMADHANI 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of trends and influencers on the purchasing 

decisions of adolescent girls in TikTok Shop e-commerce within the context of 

fashion, skincare, and makeup products, as well as to identify the variable that has 

the most dominant influence. The independent variables in this study are trends and 

influencers, while the dependent variable is purchasing decision. The trend variable 

is defined as the tendency of styles, products, or content that are currently popular 

and widely followed by social media users, whereas the influencer variable is 

defined as public figures or content creators who have the ability to influence the 

attitudes and behaviors of audiences through digital content. Purchasing decision 

is defined as the consumer decision-making process in selecting, purchasing, and 

using products on TikTok Shop. This study employs a quantitative approach with a 

sample size of 64 respondents. The sampling technique was conducted through the 

distribution of questionnaires to adolescent girls aged 10–19 years who are active 

users of TikTok Shop. The data analysis method used is multiple linear regression, 

which was processed using SPSS software. The results of the analysis indicate that 

simultaneously, the trend and influencer variables have a significant effect on the 

purchasing decisions of adolescent girls on TikTok Shop. Partially, influencers have 

a significant effect, whereas trends do not have a significant effect on the purchasing 

decisions of adolescent girls in TikTok Shop e-commerce. The conclusion of this 

study shows that influencers are the main factor influencing the purchasing 

decisions of adolescent girls on TikTok Shop; therefore, marketing strategies 

involving influencers are considered more effective. 

 

Keywords: Trends, Influencers, Puchasing Decision, TikTok Shop, Multiple Linear 

Regression 
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