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PENGARUH SOCIAL MEDIA ENGAGEMENT DAN SOCIAL INFLUENCE 

TERHADAP IMPULSE BUYING DENGAN FOMO SEBAGAI VARIABEL 

MEDIASI 

(Studi pada produk Labubu di Jakarta) 

PRATIWI PUTRI NOVIANDINI 

 

ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan mengkaji bagaimana pengaruh Social Media Engagement 
dan Social Influence terhadap perilaku Impulse Buying dengan Fear of Missing Out 
(FOMO) sebagai variabel mediasi pada konsumen produk Labubu di Jakarta. Studi 
ini menerapkan metode kuantitatif dengan desain yang bersifat eksplanatif untuk 
menguraikan keterkaitan antara variabel. Penentuan jumlah sampel mengacu pada 
pedoman Joseph F. Hair Jr. dkk. (2021) dengan mempertimbangkan kompleksitas 
model dan tujuan analisis. Ukuran sampel minimum dihitung menggunakan 
G*Power versi 3.1 dengan parameter effect size 0,30, tingkat signifikansi (α) 0,05, 
dan statistical power 0,95, sehingga diperoleh kebutuhan minimum sebanyak 191 
responden yang dijadikan acuan penelitian. Analisis data dilakukan dengan 
menggunakan Structural Equation Modelling (SEM). Temuan studi ini 
mengindikasikan bahwa Social Media Engagement dan Social Influence 
memberikan dampak positif terhadap FOMO dan Impulse Buying. Selain itu, 
FOMO terbukti merupakan faktor penghubung yang memperkuat dampak dari 
kedua variabel independen tersebut terhadap perilaku Impulse Buying. 
 
Kata Kunci : Social Media Engagement, Social Influence, Impulse Buying, FOMO. 
  

http://lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



  

viii 
 

PENGARUH SOCIAL MEDIA ENGAGEMENT DAN SOCIAL INFLUENCE 

TERHADAP IMPULSE BUYING DENGAN FOMO SEBAGAI VARIABEL 

MEDIASI 

(Studi pada produk Labubu di Jakarta) 

PRATIWI PUTRI NOVIANDINI 

 

ABSTRACT 

 

 

This study aims to examine how Social Media Engagement and Social Influence 
influence on Impulse Buying behavior with Fear of Missing Out (FOMO) as a 
mediating variable in consumers of Labubu products in Jakarta. This study applied 
a quantitative method with an explanatory design to decipher the relationship 
between variables. The determination of the sample count refers to the guidelines 
of Joseph F. Hair Jr. et al. (2021) taking into account the complexity of the model 
and the purpose of the analysis. The minimum sample size was calculated using 
G*Power version 3.1 with the effect size parameter 0.30, significance level (α) 0.05, 
and statistical power 0.95, so that a minimum requirement of 191 respondents was 
obtained which was used as a reference for the research. Data analysis was carried 
out using Structural Equation Modelling (SEM). The findings of this study indicate 
that Social Media Engagement and Social Influence have a positive impact on 
FOMO and Impulse Buying. In addition, FOMO has proven to be a connecting 
factor that strengthens the impact of these two independent variables on Impulse 
Buying behavior. 
 
Keywords : Social Media Engagement, Social Influence, Impulse Buying, FOMO. 
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