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RESEPSI GENERASI Z MENGENAI PEMBERITAAN POLITIK PADA
AKUN MEDIA SOSIAL TIKTOK @WINNEWS_

MUHAMMAD RAFLI ZAMZAMI

ABSTRAK

Perkembangan media sosial, khususnya TikTok, telah membawa perubahan
signifikan dalam pola konsumsi berita politik, terutama di kalangan Generasi Z
yang terbiasa dengan informasi cepat, ringkas, dan visual. Kondisi ini menjadikan
TikTok tidak hanya sebagai ruang hiburan, tetapi juga sebagai medium penting
dalam distribusi dan konsumsi informasi politik. Penelitian ini berangkat dari
urgensi untuk memahami bagaimana Generasi Z memaknai pemberitaan politik di
media sosial, dengan mengambil akun TikTok @winnews_ sebagai objek kajian
karena karakteristiknya sebagai akun berita independen yang aktif menyajikan isu-
isu politik aktual. Tujuan penelitian ini adalah menganalisis proses pemaknaan
khalayak terhadap pemberitaan politik melalui pendekatan analisis resepsi Stuart
Hall, yang menempatkan khalayak sebagai subjek aktif dalam proses decoding
pesan media melalui tiga posisi pemaknaan, yaitu dominant-hegemonic, negotiated,
dan oppositional. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode
wawancara mendalam terhadap tujuh informan Generasi Z yang secara rutin
mengonsumsi konten politik di TikTok. Data primer diperoleh melalui wawancara,
sementara data sekunder dikumpulkan melalui studi kepustakaan untuk
memperkuat landasan teoritis dan konteks penelitian. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa resepsi Generasi Z terhadap pemberitaan politik @winnews_ bersifat aktif,
reflektif, dan kontekstual. Mayoritas informan berada pada posisi dominant-
hegemonic, di mana pemberitaan diterima sebagai representasi realitas politik yang
relevan dan membantu orientasi awal dalam memahami isu. Namun demikian,
sebagian informan berada pada posisi negotiated dengan tetap menerima pesan
utama, tetapi melakukan penyesuaian makna berdasarkan pengalaman personal dan
sikap kritis terhadap gaya penyajian serta framing media. Posisi oppositional
muncul secara terbatas, terutama ketika informan menilai adanya narasi yang
dianggap hiperbolis atau berpotensi menyederhanakan kompleksitas isu politik.
Temuan ini menegaskan bahwa Generasi Z tidak memaknai pemberitaan politik
secara pasif, melainkan terlibat aktif dalam proses penafsiran, negosiasi, dan
penilaian pesan media. Secara keseluruhan, penelitian ini memperkuat relevansi
teori encoding—decoding Stuart Hall dalam menjelaskan dinamika pemaknaan
khalayak muda terhadap pemberitaan politik di era media sosial, serta menunjukkan
peran TikTok sebagai ruang strategis dalam pembentukan pemahaman politik
Generasi Z.

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Generasi Z, Tiktok, Pemberitaan Politik
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RECEPTION OF GENERATION Z TOWARD POLITICAL NEWS ON
THE TIKTOK SOCIAL MEDIA ACCOUNT @WINNEWS_

MUHAMMAD RAFLI ZAMZAMI

ABSTRACT

The development of social media, particularly TikTok, has transformed the
pattern of political news consumption among Generation Z, as the platform
functions not only as a space for entertainment but also as a fast, concise, and
visually oriented source of political information. This study aims to analyze how
Generation Z interprets political news presented through the TikTok account
@winnews_using Stuart Hall’s reception theory, which focuses on three audience
positions: dominant-hegemonic, negotiated, and oppositional. Employing a
qualitative approach, this research collected data through in-depth interviews with
seven Generation Z informants who actively consume political content on TikTok.
The analysis links interview findings to audience reception positions in order to
examine the decoding process of political messages constructed by the media. The
findings reveal that Generation Z’s reception of political news is active, layered,
and contextual. Most informants tend to occupy a dominant-hegemonic position,
accepting political news as a relevant representation of political reality and as an
initial reference for understanding current events. However, several informants
demonstrate a negotiated position by accepting the main message while adjusting
its meaning based on personal experiences and critical awareness of media
presentation and framing. Meanwhile, oppositional positions appear in a limited
manner, particularly when news narratives are perceived as exaggerated or overly
dramatized. Overall, the study indicates that Generation Z does not passively
consume political news but actively engages in interpreting, negotiating, and
occasionally rejecting media messages, thereby reinforcing the relevance of Stuart
Hall’s encoding—decoding theory in explaining audience interpretation of political
news in the social media era and highlighting TikTok’s significant role in shaping
political understanding among Generation Z.

Keywords: Reception Analysis, Generation Z, TikTok, Political News
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