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STRATEGI KOMUNIKASI “PODCAST VINDES” DI YOUTUBE DALAM
MEMELIHARA ENGAGEMENT AUDIENS GENERASI Z
(PERIODE TAHUN 2025)

AINA NURHALIZA

ABSTRAK

Perkembangan media baru menunjukkan adanya perubahan dalam pola konsumsi
hiburan dan informasi di kalangan Generasi Z. Podcast video yang disiarkan
melalui platform YouTube menjadi salah satu bentuk media yang semakin
populer, termasuk Kanal YouTube Vindes yang dipandu oleh Vincent Rompies
dan Deddy Mahendra Desta. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan dan
menganalisis strategi komunikasi Podcast Vindes di YouTube dalam memelihara
engagement audiens Generasi Z pada periode tahun 2025. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. Teknik
pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam, kuisioner terbuka,
serta observasi. Analisis data dilakukan dengan tahapan reduksi data, penyajian
data, dan penarikan kesimpulan. Penelitian ini menggunakan teori strategi
komunikasi menurut Anwar Arifin yang menyatakan bahwa strategi komunikasi
merupakan rencana dan manajemen komunikasi yang disusun secara sistematis
untuk merancang dan menyampaikan pesan secara efektif kepada audiens tertentu
guna mencapai tujuan komunikasi, dengan menekankan unsur mengenal
khalayak, menyusun pesan, menetapkan metode, dan penggunaan media. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa strategi komunikasi Podcast Vindes mencakup
pemahaman karakteristik audiens Generasi Z, cara penyampaian host yang santai
dan spontan, penyusunan pesan yang relevan dengan isu yang dekat dengan
audiens, pemilihan YouTube sebagai media utama, serta interaksi dua arah
melalui kolom komentar.

Kata kunci: Strategi komunikasi, media baru, engagement audiens, Generasi Z.
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COMMUNICATION STRATEGY OF “PODCAST VINDES” ON YOUTUBE
IN MAINTAINING GENERATION Z AUDIENCE ENGAGEMENT
(2025 PERIOD)

AINA NURHALIZA

ABSTRACT

The development of new media has indicated changes in the patterns of
entertainment and information consumption among Generation Z. Video podcasts
broadcast through the YouTube platform have become one of the increasingly
popular media formats, including the Vindes YouTube Channel hosted by Vincent
Rompies and Deddy Mahendra Desta. This study aims to describe and analyze the
communication strategy of Podcast Vindes on YouTube in maintaining
Generation Z audience engagement during the 2025 period. This research
employs a qualitative approach with a case study method. Data collection
techniques were conducted through in-depth interviews, open-ended
questionnaires, and observation. Data analysis was carried out through the stages
of data reduction, data display, and conclusion drawing. This study applies the
communication strategy theory proposed by Anwar Arifin, which states that
communication strategy is a systematically arranged plan and communication
management process to design and deliver messages effectively to specific
audiences in order to achieve communication objectives, emphasizing elements
such as identifying the audience, formulating messages, determining methods, and
selecting appropriate media. The results show that the communication strategy of
Podcast Vindes includes understanding the characteristics of Generation Z
audiences, the hosts’ relaxed and spontaneous delivery style, the formulation of
messages relevant to issues close to the audience, the selection of YouTube as the
primary medium, and two-way interaction through the comment section.

Keywords: Communication strategy, new media, audience engagement,
Generation Z.
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