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ABSTRAK 

Nama  : Nurul Galia 
NIM  : 55223120003 
Program Studi : Magister Ilmu Komunikasi 
Judul Tesis  : Pendekatan Komunikasi Persuasi Guna Menumbuhkan Motivasi Belajar 

Generasi Z Putus Sekolah di Desa (Studi Kasus pada Desa  Cikembar di 
Kabupaten Sukabumi Tahun 2026) 

Pembimbing : Dr. Rosmawaty Hilderiah Pandjaitan., S.Sos., M.T 
Penelaah : Dr. Feni Fasta, M.Si 
 

Fenomena putus sekolah pada Generasi Z di wilayah pedesaan masih menjadi persoalan 
sosial yang kompleks, tidak hanya dipengaruhi oleh faktor ekonomi, tetapi juga oleh rendahnya 
harapan masa depan dan kepercayaan diri untuk melanjutkan pendidikan. Kondisi ini 
menunjukkan perlunya pendekatan komunikasi yang tidak bersifat normatif, melainkan 
mampu membangun makna, harapan, dan keyakinan diri secara bertahap. Penelitian ini 
bertujuan untuk menganalisis pendekatan komunikasi persuasi dalam menumbuhkan motivasi 
belajar Generasi Z putus sekolah di Desa Cikembar, Kabupaten Sukabumi Tahun 2026. 

Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivis dengan pendekatan kualitatif dan 
metode studi kasus intrinsik. Data diperoleh melalui wawancara mendalam, observasi, dan 
dokumentasi terhadap Generasi Z putus sekolah serta pihak pendamping. Analisis dilakukan 
dengan mengintegrasikan Teori Konvergensi Simbolik, Teori Fantasi, dan Teori Motivasi 
Harapan sebagai kerangka konseptual. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa komunikasi persuasi yang efektif berlangsung 
melalui tiga tahapan utama, yaitu pembentukan makna bersama tentang pendidikan, konstruksi 
narasi harapan melalui tema fantasi yang realistis, serta penguatan keyakinan diri (agency) 
melalui komunikasi empatik dan pendampingan bertahap. Selain itu, saluran komunikasi non-
formal seperti forum diskusi kecil, pelatihan keterampilan, dan pendampingan belajar berperan 
signifikan dalam memperkuat motivasi belajar. Penelitian ini menghasilkan model sintesis 
pendekatan komunikasi persuasi kontekstual desa yang mengintegrasikan ketiga teori secara 
berkelanjutan. 

Kata kunci: Komunikasi Persuasi, Generasi Z, Putus Sekolah, Konstruktivisme, Motivasi 

Belajar. 
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ABSTRACT 
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Thesis Title       : A Persuasive Communication Approach in Enhancing 

Learning Motivation among Gneration Z School Dropouts in 
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The phenomenon of school dropouts among Generation Z in rural areas remains a 
complex social issue, influenced not only by economic factors but also by low future 
expectations and limited self-confidence to continue education. This condition indicates the 
need for a persuasive communication approach that goes beyond normative advice and instead 
gradually builds shared meaning, hope, and self-efficacy. This study aims to analyze the 
persuasive communication approach in fostering learning motivation among Generation Z 
school dropouts in Cikembar Village, Sukabumi Regency, 2026. 

This research employs a constructivist paradigm with a qualitative approach and an 
intrinsic case study method. Data were collected through in-depth interviews, observation, and 
documentation involving Generation Z school dropouts and community facilitators. The 
analysis integrates Symbolic Convergence Theory, Fantasy Theme Theory, and Hope 
Motivation Theory as the conceptual framework. 

The findings reveal that effective persuasive communication operates through three 
interconnected stages: the formation of shared meaning about education, the construction of 
hopeful future narratives through realistic fantasy themes, and the strengthening of self-
efficacy (agency) through empathetic communication and gradual mentoring. Additionally, 
informal communication channels such as small discussion forums, skills training programs, 
and learning assistance play a significant role in reinforcing learning motivation. This study 
proposes a contextual rural persuasive communication model that synthesizes the three 
theoretical perspectives in a continuous process. 

Keywords: Persuasive Communication, Generation Z, School Dropouts, Constructivism, 

Learning Motivation. 
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