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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah Swt atas berkat dan rahmat

hidayatnya sehingga penulis diberikan kemudahan dalam menyelesaikan
perancangan Skripsi Aplikatif dengan judul “Perancangan Copywriting dalam
Iklan TVC ‘Sugus Still Alive’ yang merupakan salah satu syarat akademik
Fakultas 1lmu Komunikasi Universitas Mercubuana dalam menempuh gelar
sarjana strata 1 (S1) Jurusan Advertising and Marketing Communication.

Proses pengerjaan Skripsi Aplikatif ini tidak terlepas dari dukungan dan

bantuan dari berbagai pihak yang turut membantu, baik dari segi moral maupun
material. Untuk itu, dalam kesempatan ini penulis ingin menyampaikan rasa
terimakasih yang sebesar-besarnya dan dari hati yang terdalam kepada semua
pihak yang membantu :

1.

Kepada Bapak Judhie Setiawan, M.Si selaku dosen pembimbing 1 skripsi
yang selalu memberikan arahan, masukan, solusi dan semangat dalam
pengerjaan skripsi aplikatif ini serta kesabarannya dalam menghadapi
perilaku perancang yang pasti ada kekurangan.

Kepada Bapak Anantha Hari Noorsasetya S.Sn.,M.lkom selaku dosen
pembimbing skripsi 2 yang dengan karakter khasnya yang banyak
memberikan masukan yang berarti bagi perancang, serta menjadi
penyelamat dalam penyelesaian perancangan ini.

Kepada Ibu Dr. Yoyoh Hereyah, M.Si selaku Kepala Bidang Studi
Advertising. & Marketing. Communication. yang .telah mengerti dan
memahami perancang dan juga memberikan dukungan untuk selalu
semangat menghadapi masa-masa perkuliahan,

Kepada keluarga perancang yang selalu memberikan dukungan baik dari
segi moril maupun materil, Ibu, Bapak serta adik-adik perancang (Randi,
Ragil, Rahardi).

Kepada Harvey Dalegi, partner sekaligus kerabat yang berjuang bersama
perancang dalam masa-masa akhir perkuliahan dan dalam penyelesaian
skripsi aplikatif ini. Serta kepada kerabat Kontrakkan GG Alami (Budi,
Nizam Gondrong, Onoy) dan Rendy Yusuf (OT) yang selalu memberikan
perancang tempat singgah dan peristirahatan yang nyaman, serta

memberikan refreshing bagi perancang dalam penatnya dunia perkuliahan.



6. Kepada SD Islam Al-Azhar 8 Kembangan Jakarta Barat, khususnya
kepada Bapak Kepala Sekolah (Bapak Kusnadi), Bapak Wakil Kepala
Sekolah (Bapak Soleh), Ibu Lita (Guru pembimbing teater), bapak
keamanan, anak-anak teater SDIA 8, serta seluruh murid SD Islam Al-
Azhar 8 yang sangat luar biasa, yang telah memberikan perancang
segalanya untuk dapat menyelesaikan proses syuting iklan ini.

7. Kepada DoP dan editor yang telah membantu menjalani proses syuting
dan penyelesaian perancangan iklan ini, Abednego dan Bayu Indra. Serta
Kepada para Kru Sugus Still Alive Project (Faisal Jawa, Sandindo, Clara,
Ustad, Reja tunge, Aldhi Toha) yang dengan sukarela telah membantu
proses syuting iklan ini.

8. Kepada teman teman Advertising & Marketing Communication 2009 dan
2010 serta teman teman Broadcasting 2010 (tim Kafe Nikmat) yang juga
telah membantu perancang dalam memberikan pengalamannya dalam
pelaksanaan perkuliahan maupun perancangan skripsi.

9. Kepada teman-teman seperjuangan Advertising &  Marketing
Communication 2011 yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah
bersama-sama perancangan dalam melaksanakan perkuliahan dari awal
hingga saat ini.

10. Kepada teman-teman dan orang-orang terdekat perancang yang tidak bisa
disebutkan..satu - persatu._yang kerap._memberikan dukungan semangat
kepada perancang dalam menyelesaikan perancangan ini.

Perancang menyadari bahwa dalam penulisan skripsi aplikatif ini masih
jauh dari kesempurnaan, karena perancang juga masih dalam tahap pembelajaran

dengan minimnya referensi. Oleh Karena itu segala bentuk kritik dan saran yang
membangun sangat perancang harapkan demi memperbaiki skripsi aplikatif in
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