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PERILAKU KOMUNIKASI ANGGOTA KOMUNITAS 

OHMYBEAUTYBANK DI MEDIA SOSIAL X (PERIODE TAHUN 2024-

2025) 

 

ELIN MEYLANIE PUTRI 

 

ABSTRAK 

 

Media sosial telah menjadi ruang baru bagi terbentuknya komunitas virtual 

yang memungkinkan individu dapat berinteraksi dengan individu lainnya dengan 

adanya suatu kesamaan minat maupun pengalaman. Salah satu komunitas yang 

aktif di media sosial X adalah komunitas OHMYBEAUTYBANK yang berfokus 

pada diskusi seputar kecantikan, perawatan diri, dan pengalaman anggota. 

Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui bagaimana perilaku komunikasi 

anggota komunitas OHMYBEAUTYBANK di media sosial X pada periode tahun 

2024-2025. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 

deskriptif. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini melalui observasi dan 

wawancara mendalam terhadap lima informan yang merupakan anggota 

komunitas OHMYBEAUTYBANK. Data yang diperoleh dianalisis menggunakan 

teknik analisis data kualitatif. Hasil penelitian menunjukkan adanya kesamaan 

minat yang menjadi salah satu hal untuk mendorong informan bergabung ke 

dalam komunitas. Perilaku komunikasi anggota berperan dalam proses interaksi 

dan pemaknaan keanggotaan komunitas. Media sosial X berperan sebagai 

mediator sekaligus moderator yang membentuk pola percakapan melalui fitur 

yang berkembang di dalam komunitas. Penelitian ini menyimpulkan bahwa 

perilaku komunikasi dalam komunitas OHMYBEAUTYBANK merupakan hasil 

dari interaksi antara kesamaan minat, pilihan bentuk partisipasi anggota, dan 

struktur media sosial sebagai ruang komunikasi. 

 

 

Kata kunci : Komunitas Virtual, Perilaku Komunikasi, Interaksi Simbolik, Media 

Sosial X, Komunitas OHMYBEAUTYBANK. 
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COMMUNICATION BEHAVIOR OF OHMYBEAUTYBANK 

COMMUNITY MEMBERS ON SOCIAL MEDIA X (2024-2025 Period) 

 

ELIN MEYLANIE PUTRI 

 

ABSTRACT 

 

Social media has become a new space for the formation of virtual 

communities that allow individuals to interact with others who share similar 

interests and experiences. One of the active communities on social media X is the 

OHMYBEAUTYBANK community, which focuses on discussions about beauty, 

self-care, and member experiences. This study aims to determine the 

communication behavior of OHMYBEAUTYBANK community members on social 

media X during the period of 2024-2025. This study uses a qualitative approach 

with a descriptive method. The data collection technique in this study was through 

observation and in-depth interviews with five informants who are members of the 

OHMYBEAUTYBANK community. The data obtained were analyzed using 

qualitative data analysis techniques. The results of the study show that shared 

interests are one of the things that encourage informants to join the community. 

The communication behavior of members plays a role in the process of interaction 

and the meaning of community membership. Social media X acts as a mediator 

and moderator that shapes conversation patterns through features that develop 

within the community. This study concludes that communication behavior in the 

OHMYBEAUTYBANK community is the result of interactions between common 

interests, members' choice of participation, and the structure of social media as a 

space for communication. 

 

 

 

 

Keywords: Virtual Community, Communication Behavior, Symbolic Interaction, 

Social Media X, OHMYBEAUTYBANK Community. 
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