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PERANCANGAN DIGITAL COPYWRITING DALAM MEMBANGUN 
BRAND AWARENESS MELALUI WEBSITE PT ASROFA LESTARI 

NUSANTARA (PT ASROLEN) 

SYAFARA JASMINE MARSYAKEVA 

 

ABSTRAK 

 

Website perusahaan merupakan media komunikasi digital strategis bagi perusahaan 
Business to Business (B2B) dalam membangun brand awareness. Website PT 
Asrofa Lestari Nusantara (ASROLEN) sebelumnya belum dimanfaatkan secara 
optimal sebagai sarana komunikasi digital, sehingga informasi mengenai identitas 
perusahaan, produk, dan layanan belum tersampaikan secara jelas dan terstruktur 
kepada audiens B2B. Kondisi tersebut berpotensi menghambat pemahaman audiens 
terhadap nilai dan penawaran perusahaan. Oleh karena itu, karya ini bertujuan untuk 
merancang dan mengembangkan website PT ASROLEN sebagai media komunikasi 
digital yang mampu membangun brand awareness dengan fokus pada penguatan 
brand knowledge dan product knowledge. Metode pelaksanaan dilakukan melalui 
penataan struktur informasi yang sistematis serta pengembangan konten website 
yang disesuaikan dengan karakteristik audiens B2B. Dalam proses perancangan, 
digital copywriting diterapkan sebagai bagian dari strategi komunikasi untuk 
merumuskan pesan yang jelas, terarah, dan informatif guna mendukung 
penyampaian identitas brand, nilai perusahaan, serta informasi produk dan layanan. 
Hasil pengembangan menunjukkan bahwa website PT ASROLEN menjadi lebih 
sistematis, informatif, dan komunikatif. Evaluasi dilakukan menggunakan Google 
Analytics dan SEO Quake yang menunjukkan adanya peningkatan jumlah 
kunjungan melalui pencarian organik, visibilitas website yang lebih baik, serta 
kepadatan kata kunci yang proporsional sesuai dengan kaidah optimasi mesin 
pencari. Kendala yang dihadapi meliputi keterbatasan informasi dan penyesuaian 
konten dengan kebutuhan audiens B2B. Kendala tersebut diatasi melalui penataan 
ulang struktur konten dan penyempurnaan pesan komunikasi. Dengan demikian, 
dapat disimpulkan bahwa redesign website yang didukung oleh penerapan digital 
copywriting mampu meningkatkan efektivitas penyampaian informasi dan 
berkontribusi dalam membangun brand awareness PT ASROLEN sebagai 
perusahaan B2B. 
 

Kata Kunci: Komunikasi Digital, Redesign Website, Brand Awareness, Digital 
Copywriting 
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PERANCANGAN DIGITAL COPYWRITING DALAM MEMBANGUN 

BRAND AWARENESS MELALUI WEBSITE PT ASROFA LESTARI 

NUSANTARA (PT ASROLEN) 

SYAFARA JASMINE MARSYAKEVA 

 

ABSTRACT 

 
A corporate website is a strategic digital communication medium for Business 

to Business (B2B) companies in building brand awareness. Previously, the website 
of PT Asrofa Lestari Nusantara (ASROLEN) had not been optimally utilized as a 
digital communication platform, resulting in company identity, product, and service 
information not being conveyed clearly and systematically to B2B audiences. This 
condition potentially hindered audience understanding of the company’s value and 
offerings. Therefore, this project aims to design and develop the PT ASROLEN 
website as a digital communication medium that supports brand awareness through 
strengthening brand knowledge and product knowledge. The implementation 
method involved organizing information structure systematically and developing 
website content tailored to the characteristics of B2B audiences. In the design 
process, digital copywriting was applied as part of the communication strategy to 
formulate clear, focused, and informative messages that support the delivery of 
brand identity, corporate values, and product and service information. The 
development results indicate that the PT ASROLEN website has become more 
systematic, informative, and communicative. The evaluation was conducted using 
Google Analytics and SEO Quake, showing an increase in organic search traffic, 
improved website visibility, and proportional keyword density in accordance with 
search engine optimization principles. The challenges encountered included limited 
initial information and the need to align content with B2B audience requirements. 
These challenges were addressed through restructuring content and refining 
communication messages. Therefore, it can be concluded that the website redesign 
supported by the application of digital copywriting enhances the effectiveness of 
information delivery and contributes to building PT ASROLEN’s brand awareness 
as a B2B company. 
 

Keywords: Digital Communication, Redesign Website, Brand Awareness, Digital 
Copywriting 
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