
i 

 

 

 
 

 

 

SKRIPSI 
 

 

 

 

 

 

 
Nama : ANISSA RHAMADYA 

NIM 43121120079 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2025 

 

http://digilib.mercubuana.ac.id/



ii 

 

 
 

 

 

 

http://digilib.mercubuana.ac.id/



iii 

 

 
 

 

BIRO PERPUSTAKAAN 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

 

 

 

No.Dokumen 1-1-3.4.11.00 Distribusi 

Tgl. Efektif 25 September 2024       

 

 

 
 

 
 

 

 

 

http://digilib.mercubuana.ac.id/



iv 

 

 

http://digilib.mercubuana.ac.id/



v  

 

 

ABSTRAK 

 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh : (1) Kepedulian 

Lingkungan, (2) Promosi Hijau, dan (3) Gaya Hidup terhadap Minat Beli Hijau 

Merek H&M. H&M merupakan perusahaan yang bergerak di bidang fast fashion. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif deskriptif. Pengambilan sampel 

penelitian ini menggunakan metode Probability Sampling, yang dihitung 

menggunakan rumus Hair dan mendapatkan nilai yang dapat dijadikan sampel 

sebanyak 160 responden. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah Component atau Variance Based Structural Equation Model dimana dalam 

pengolahan datanya menggunakan program Partial Least Square (Smart-PLS). 

Teknik pengumpulan data sampel dengan membagikan kuesioner kepada 

konsumen dan non konsumen merek H&M. Hasil penelitian menunjukan bahwa : 

(1) Kepedulian Lingkungan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli 

Hijau merek H&M, (2) Promosi Hijau berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Minat Beli Hijau merek H&M, (3) Gaya Hidup berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat Beli Hijau merek H&M. Hasil penelitian memberikan implikasi 

bahwa Kepedulian Lingkungan, Promosi Hijau, dan Gaya Hidup adalah hal yang 

harus diperhatikan untuk meningkatkan minat beli hijau demi terwujudnya tujuan 

perusahaan. 

 

Kata Kunci: H&M, Kepedulian Lingkungan, Promosi Hijau, Gaya Hidup, Minat 

Beli Hijau 
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ABSTRACT 

 

 

 

This research aims to determine the influence of: (1) Environmental Concern, (2) 

Green Promotion, and (3) Lifestyle on Green Buying Interest of the H&M Brand. 

This study uses a descriptive quantitative method. Sampling of this study uses the 

Probability Sampling method, which is calculated using the Hair formula and 

obtained a value that can be used as a sample of 160 respondents. The analysis 

method used in this study is the Component or Variance Based Structural Equation 

Model where in data processing the Partial Least Square (Smart-PLS) program is 

used. The results of the study showed that: (1) Environmental Awareness had a 

positive and significant effect on the Green Buying Interest of the H&M brand, (2) 

Green Promotion had a positive and significant effect on the Green Buying Interest 

of the H&M brand, (3) Lifestyle has a positive and significant impact on the Green 

Purchase Intention of the H&M brand. The research results imply that 

Environmental Concern, Green Promotion, and Lifestyle are factors that must be 

considered to enhance green purchase intention in order to achieve the company's 

goals. 

 

Keywords: H&M, Environmental Awareness, Green Promotion, Lifestyle, Green 

Purchase Intention 
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