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ABSTRAK 
 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh akun media sosial 

@humaniesproject terhadap citra politik Anies Baswedan di media sosial X. Dalam 

penelitian ini, peneliti ingin menganalisa bahwa bagaimana sebuah akun kampanye 

di media sosial @humaniesproject yang dibuat secara independen dapat 

mempengaruhi citra politik Anies Baswedan, karena yang seperti diketahui bahwa 

citra politik Anies Baswedan dari tahun 2017-2022 sebagai Gubernur DKI Jakarta 

memiliki citra yang cukup negatif hingga pada akhirnya saat menjadi calon 

Presiden pada pemilu 2024 citra politik Anies Baswedan dapat berubah menuju ke 

arah positif. 

 Pembahasan mengenai variabel X akun media sosial @humaniesproject 

mengunakan dimensi kualitas konten, gaya komunikasi dan interaksi dengan 

audiens. Untuk pembahasan mengenai variabel Y citra politik Anies Baswedan 

menggunakan dimensi elektabilitas, kompetensi, dan popularitas.  

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan paradigma 

positivisme dan metode survey dengan Teknik purposive sampling. Populasi yang 

diambil yaitu followers atau pengikut akun media sosial @humaniesproject dengan 

100 sampel. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji validitas, uji 

reliabilitas, uji normalitas, uji analisis deskripsi variabel, uji analisis regresi linear 

uji T, Uji koefisien korelasi dan uji R square. 

 Dari penelitian ini menunjukkan hasil analisis data yang terdapat pengaruh 

dan signifikan antara akun @humaniesproject terhadap citra politik Anies 

Baswedan sebesar 12,9% hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa akun 

@humaniesproject merupakan akun penting namun bukan sebagai factor tunggal 

atau utama dalam citra politik Anies Baswedan. 

 

Kata Kunci : Pengguna Media Sosial, Citra Politik, Media sosial X, Framing, 

komunikasi politik. 
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THE INFLUENCE OF THE @HUMANIESPROJECT SOCIAL 

MEDIA ACCOUNT ON ANIES BASWEDAN'S POLITICAL 
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(SURVEY OF @HUMANIESPROJECT FOLLOWERS ON SOCIAL MEDIA X) 

 

Naya Anisa Dhiba Amirullah  

 

ABSTRACT 
 

 This research aims to analyze the influence of the social media account 

@humaniesproject on Anies Baswedan’s political image on the X social media 

platform. In this study, the researcher examines how an independently created 

campaign account like @humaniesproject can influence politica image. This is 

particularly relevant given tat Anies Baswedan’s political iage during his tenure as 

Govenor of Jakarta form 2017 to 2022 was often perceived as quite negative, until 

eventually, during his presidential candidacy in the 2024 election, his political 

image transformed toward a positive direction. 

 The discussion of variabel X (@humaniesproject social media account) 

employs dimensions of content quality, communication style, and audience 

interaction. Meanwhile, variabel Y (Anies Baswedan Political Image) is measured 

through dimensions of electability, competence, and popularity.  

 This study uses a quantitative approach with positivism paradigm and a 

survey method utilizing purposive sampling. The populations consists of followers 

of the @humaniesproject social media account, with a sample size of 100 

respondents. The data analysis techniques used include validty tests, reliability 

tests, normality tests, descriptive analysis of variables, simple linear regression 

analysis, T test, correlation coefficient test and R square test. 

 The result of this tudy indicate a significant influence of the 

@humaniesproject account on Anies Baswedan political image, accounting for 

12.9%. it can be conclude that @humaniesproject is an important accont, yet it is 

not the sole or primary factor in shaping Anies Baswedan overall political image.  

 

Keywords : Social Media Users, Political Image,  X Social Media, Framing, 

Political Communication. 
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