
 

PERANCANGAN VIDEO COMPANY PROFILE 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

 

SKRIPSI APLIKATIF 

 

Disusun Untuk Memenuhi Persyaratan Dalam Memperoleh Gelar 

Sarjana Strata 1 (S1) Ilmu Komunikasi 

 

Disusun Oleh :  

Rizki Prianto 

44411010007 

 

Bidang Studi Visual and Art Communication 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2014 

 

 

http://digilib.mercubuana.ac.id/ 



 

http://digilib.mercubuana.ac.id/ 



 

http://digilib.mercubuana.ac.id/ 



 

http://digilib.mercubuana.ac.id/ 



Kata Pengantar 

 

 Bissmillahirrahmanirrahim. Alhamdulillahi Rabbil Allamin, puji syukur 

saya tunjukan kepada Allah SWT, atas segala rahmat dan hidayah-Nya, sehingga 

sampai detik ini saya masih diberikan kesehatan untuk dapat menyelesaikan skripsi 

aplikatif yang berjudul “ Perancangan Video Company Profile Universitas Mercu 

Buana”  

 Penyusunan skripsi aplikatif ini dilakukan yaitu sebagai salah satu syarat 

untuk memperoleh gelar sarjana Ilmu Komunikasi. Dan penulis juga menyadari 

bahwa dalam penyusunan skripsi aplikatif ini masih banyak kekurangan yang ada 

di dalamnya. 

 Selesainya penyusunanskripsi aplikatif ini tentunya tidak lepas dari bantuan 

dan bimbingan dari banyak pihak yang telah membantu penulis serta dukungan baik 

itu moril maupun materil. Oleh karena itu, dalam kesempatan kali ini penulis ingin 

menyampaikan pesan dan rasa terima kasih kepada :  

1. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si, selaku pembimbing I yang telah berkenan untuk 

meluangkan waktunya dan terima kasih atas semua saran, masukan dan 

bimbingan dari bapak dalam perancangan dan penyusunan skripsi aplikatif 

ini 

2. Altobeli Lobodally, M. IKom, selaku pembimbing II terima kasih atas 

segala bimbingan, saran serta masukannya masukan dan bimbingan dari 

bapak dalam perancangan dan penyusunan skripsi aplikatif ini 

3. Dr. agustina Zubair, M,Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana yang menjadi tempat bagi penulis dalam 

menuntut ilmu selama masa perkuliahan. 

4. Ira Purwitasari, M.Ikom, selaku Ketua Sidang Bidang Studi Visual and Art 

Communication 
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5. Seluruh Staff Humas Universitas Mercu Buana atas informasi yang 

diberikan mengenai profile Universitas Mercu Buana. 

6. Kedua orang tua yang telah memberikan support dalam bentuk doa, materi 

dan nasehat selama masa studi. 

7. Kekasih tercinta Nur Aini Oktavianti yang telah mendukung dalam bentuk 

doa dan nasehat selamat proses penyusunan skripsi. 

8. Teman-teman yang bersedia membantu menjadi crew dalam perancangan 

video company profile, Anugrah Surya, Hilman, Hasfi, Jamal, Rendhy, 

Suci, Fauzan dan Obi. 

9. Keluarga besar Visual and Art Communication, Universitas Mercu Buana 

terima kasih atas segala kebersamaan dan kenangan indah, suka, dan duka 

yang telah kalian bagi kepada penulis, merupakan satu kehormatan besar 

bagi penulis bisa mengenal kalian, dan menjadikan penulis menjadi bagian 

dari kalian. 

 Penulis pun juga menyadari bahwa masih banyak kekurangan yang terdapat 

dalam penulisan skripsi ini, dan oleh karena itu maka penulis sangat mengharapkan 

saran dan kritik yang bersifat membangun kepada penulis. 

 Semoga dengan segala keterbatasan ini penulis masih dapat untuk 

mengemukakan isi dari skripsi aplikatid ini, dan berharap semoga dapat 

memberikan manfaat bagi pembaca dan peneliti lainnya. 

 

Tangerang. Desember 2014 

 

               

         Rizki Prianto 
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