ABSTRACT

The Effect of the product ,promotion ,place ,price ,on product purchasing
decision Crepes (case D’crepes Central park mall —Jakarta) .Under guidance
father Mochamad Rizki ,BBA .MBA .D 'crepes are trademarks crepe products from
PT.JaddiPastrisindo Gemilang and became a pioneer product in Indonesia crepes

,Crepes products available in the market of Indonesia ( Jakarta ) since 1995.

Keywords: product,price ,place ,promotion .Researches far from perfection ,may

one day be sustained research data



ABSTRAK

Pengaruh produk,promosi, tempat,harga,terhadap produk crepes (Studi
Kasus PadaD’crepes Central Park Mall —Jakarta),Dibawah bimbingan Bapak
Mochamad Rizki,BBA.MBA.D’crepes merupakan merek dagang produk crepes
dari PT.Jaddi Pastrisindo Gemilang dan menjadi pelopor produk crepes tersedia

di Pasar Indonesia (Jakarta) sejak tahun 1995.

Kata Kunci : Produk,HargaPromosi,Tempat.Penelitian ini jauh dari

kesempurnaan,semoga kelak akan data penelitian berkelanjutan.



