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ABSTRAK

Gendos Renewable adalah perusahaan yang berfokus pada penyediaan
solusi energi terbarukan, didirikan dengan tujuan untuk memperkenalkan dan
mempromosikan pemakaian sumber-sumber energi bersih yang berkelanjutan. Sejak
awal operasionalnya, Gendos Renewable sudah memiliki identitas visual. Namun,
identitas ini belum sepenuhnya mencerminkan karakteristik dasar dan nilai inti dari
merek itu sendiri. Situasi ini mengakibatkan kesulitan bagi konsumen dalam
mengidentifikasi atau mengenali Solusi yang ditawarkan oleh Gendos Renewable.

Dengan demikian, karya akhir ini bertujuan untuk menjelaskan proses
strategis dalam mendesain ulang identitas visual untuk Gendos Renewable.
Penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kualitatif, yang meliputi teknik
pengumpulan data seperti wawancara, observasi, dokumentasi, dan kajian literatur.
Analisis data dilakukan dengan metode deskriptif, analitis, interpretatif, dan penilaian.
Hasil dari penelitian ini nantinya akan dituangkan dalam bentuk pedoman standar
grafis (Graphic Standard Manual - GSM) pada Tugas Akhir. Dengan begitu, citra
merek Gendos Renewable diharapkan dapat tersampaikan dengan efektif kepada
masyarakat luas, baik kaum muda maupun publik secara umum, sebagai pelopor
dalam menyediakan solusi energi yang inovatif dan berkelanjutan.

Kata Kunci : Brand, Desain, Visual
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