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ABSTRAK 

 

Sektor modest fashion Indonesia mengalami pertumbuhan pesat, didorong 

oleh meningkatnya kesadaran konsumen terhadap pakaian yang sesuai dengan 

prinsip-prinsip Islam. Selama dua tahun terakhir, Hijaberlin menghadapi tantangan 

dalam mempertahankan penjualan yang kompetitif di berbagai kategori produk, 

termasuk pakaian salat, hijab, gaun, aksesori hijab, dan paket hadiah yang dikurasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana desain produk, pemasaran 

media sosial, dan persepsi harga memengaruhi niat pembelian konsumen milenial 

di Kota Depok. Menggunakan pendekatan kuantitatif dengan analisis kausal, studi 

ini mengakui populasi yang tidak terdefinisi; oleh karena itu, ukuran sampel 

minimum dihitung menggunakan metode G*Power. Data dikumpulkan melalui 

kuesioner yang didistribusikan melalui sampling purposif kepada 119 peserta. 

Analisis dilakukan menggunakan metodologi PLS dengan perangkat lunak 

SmartPLS 4. Temuan menunjukkan bahwa ketiga variabel independen, desain 

produk, promosi media sosial, dan persepsi harga memiliki dampak signifikan dan 

positif secara individual terhadap minat pembelian konsumen. Hasil ini 

menyarankan bahwa meningkatkan daya tarik desain, memanfaatkan pemasaran 

digital yang efektif, dan mempertahankan persepsi harga yang menguntungkan 

dapat secara signifikan meningkatkan keterlibatan konsumen dengan penawaran 

Hijaberlin. 

 

 

Kata kunci: Desain Produk, Promosi Media Sosial, Persepsi Harga, Minat Beli, 

Modest Fashion 
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ABSTRACT 

 

 

Indonesia’s modest fashion sector is experiencing swift expansion, driven 

by increasing consumer awareness of apparel that aligns with Islamic principles. 

Over the past two years, Hijaberlin has faced challenges in maintaining competitive 

sales across various product categories, including prayer attire, hijabs, dresses, 

hijab accessories, and curated gift sets. This research seeks to examine how product 

design, social media marketing, and perceived pricing influence the purchasing 

intentions of millennial consumers in Depok City. Employing a quantitative 

approach with causal analysis, the study acknowledges an undefined population; 

hence, the minimum required sample size was calculated using the G*Power 

method. Data were gathered via questionnaires distributed through purposive 

sampling to 119 participants. The analysis was conducted using PLS methodology 

with SmartPLS 4 software. Findings reveal that all three independent variables 

product design, social media promotion, and price perception exert a significant 

and positive individual impact on consumers’ purchase interest. These results 

suggest that enhancing design appeal, leveraging effective digital marketing, and 

maintaining favorable price perceptions can substantially boost consumer 

engagement with Hijaberlin’s offerings. 
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