REVITALISASI GAYA Y2K DALAM HIBURAN KPOP:
ANALISIS VISUAL DAN BRANDING NEWJEANS

TUGAS AKHIR SKRIPSI

Disusun oleh:
Elsa Prima Utami

44222010019

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
JAKARTA
2026

https://lib.mercubuana.ac.id



REVITALISASI GAYA Y2K DALAM HIBURAN KPOP:
ANALISIS VISUAL DAN BRANDING NEWJEANS

TUGAS AKHIR SKRIPSI

Disusun oleh:
Elsa Prima Utami

44222010019

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
JAKARTA
2026

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



KATA PENGANTAR

Dengan menyebut nama Allah SWT yang maha pengasih lagi maha
penyayang, saya panjatkan puja dan puji Syukur kepada kehadirat-Nya yang telah
melimpahkan Rahmat dan hidayah-Nya sehingga peneliti dapat menyelasaikan
usulan penelitian yang berjudul “Revitalisasi Gaya Y2K dalam Hiburan KPOP:

Analisis Visual dan Branding Newjeans”

Adapun maksud dan tujuan dalam penyusunan penelitian adalah untuk
memmenuhi salah satu syarat untuk memenuhi salah satu syarat Memperoleh Gelar
Sarjana Strata Satu (S-1) Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana
Jakarta. Dalam proses penyusunan proposal penelitian ini peneliti banyak sekali
mendapatkan dukungan baik secara langsung maupun tidak langsung sehingga
peneliti mampu meyelesakan proposal penelitian ini. Dalam kesempatan ini peneliti

ingin mengucapkan Terima Kasih dengan tulus kepada:

1. Novi Erlita, S. Sos, M.A Selaku Dosen Pembimbing yang telah

memberikan bimbingan, nasihat dan ilmu kepada peneliti

2. Prof Dr. Ahmad Mulyana M. Si selaku Dekan Fakultas Iimu

Komunikasi Universitas Mercu Buana

3. Ibu Melly Ridaryanthi, M.Soc.Sc, Ph.D, selaku wakil Dekan Fakultas

IImu Komunikasi

4. Bapak Dr. Farid Hamid Umarella, M. Si selaku Ketua Program Studi

lImu Komunikasi
5. lbu Siti Muslichatul Mahmudah. selaku Sekprodi Public Relations

6. Untuk Ibu saya Sugiyah dan Bapak saya Supriyono, yang ada di rumah
telah memberikan motivasi, bantuan moril dan material serta doa dan
dukungan nya kepada kami dapat menyelesaikan penelitian yang
berjudul Revitalisasi Gaya Y2K dalam Hiburan kpop: Analisis Visual

dan Branding Newjeans.

https://lib.mercubuana.ac.id



7. Teman — teman ku tercinta tersayang dan seperjuangan Khususnya:
bella, manda, ciciy, deay, stars, orel. Yang selama ini telah memberikan
semangat dan motivasi yang luar biasa.

8. Semua pihak yang telah membantu dan tidak dapat disebutkan satu per

satu.

Peneliti menyadari sepenuhnya bahwa penelitian ini jauh dari kata
sempurna, oleh karena itu peneliti mengharapkan kritik serta saran yang bersifat
membangun guna menyempurnakan penelitian ini. Peneliti berharap kepada Allah
SWT memberikan limpahan Rahmat serta hidayah-Nya kepada semua pihak-pihak
diatas, semoga amal baik yang telah diberikan peneliti mendapatkan balasan dari
Allah SWT.

Akhir kata peneliti mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak yang
telah turut serta membantu peneliti dalam melakukan penulisan penelitian ini dan
semoga penulisan penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi peneliti khususnya
dan pembaca umumnya. Semoga semua bantuan, dorongan dan bimbingan yang

telah diberikan ini akan mendapat balasan dari Allah SWT.

Jakarta, April 2025

Peneliti

Elsa Prima Utami

44222010019

Vi

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id

vii



ABSTRAK

Grup K-pop Newleans telah menjadi fenomena global sejak
mereka muncul pada tahun 2022 dengan membawa kembali gaya Y2K yang kuat
dalam penampilan visual ~ dan merek mereka. Estetika ~ Y2K  yang terlihat
dalamvideo  musik, mode, dan taktik pemasaran mereka tidak hanya
menghidupkan kembali tren masa lalu, tetapi juga menyajikan identitas visual yang
segar serta sesuai untuk penonton generasi Z. Sebaliknya dari konsep girl group K-
pop yang biasanya glamor dan dramatis, NewJeans menawarkan pendekatan yang
lebih alami, santai, dan dekat dengan kehidupan sehari-hari remaja zaman

sekarang.

Penelitian ini berfokus pada bagaimana gaya Y 2K dihidupkan kembali dan
digunakan sebagai strategi merek dalam industri hiburan Korea, terutama melalui
kelompok NewJeans. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis cara gaya Y2K
direvitalisasi dalam visi dan strategi merek grup K-pop NewJeans, serta bagaimana
makna budaya dari gaya itu dibentuk dan disampaikan kepada penonton. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk menganalisis secara mendalam bagaimana elemen
visual Y2K tidak hanya berperan sebagai estetika, tetapi juga mengandung makna
yang lebih dalam mengenai representasi remaja saat ini, identitas kelompok, dan

strategi komunikasi budaya dalam konteks industri hiburan di Korea Selatan.

Studi ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan menggunakan metode
analisis semiotika Roland Barthes yang meliputi denotasi, konotasi, dan mitos, serta
analisis visual Gillian Rose yang mencakup lokasi produksi, lokasi gambar, dan
lokasi audiens. Objek yang diteliti adalah video musik "Hype Boy" versi Hanni dari
NewJeans yang diluncurkan pada tahun 2022. Analisis ditujukan pada 10 adegan
yang dipilih berdasarkan representasi mencolok estetika Y2K, mencakup elemen
visual seperti warna, komposisi, kostum, latar, dan simbol digital yang tampil dalam

video musik tersebut.

Temuan penelitian mengindikasikan bahwa revitalisasi estetika Y2K dalam
video musik "Hype Boy" berperan sebagai metode branding yang ampuh dalam

viii

https://lib.mercubuana.ac.id



membangun identitas NewJeans sebagai kelompok yang alami, dekat, dan otentik.
Pada tingkat denotasi, unsur visual seperti warna pastel, efek camcorder, dan
pakaian santai mencerminkan kehidupan sehari-hari remaja. Di tingkat konotasi,
unsur-unsur tersebut mencerminkan kedekatan generasi muda dengan dunia digital
dan cara mereka mengekspresikan diri. Di tingkat mitos, estetika Y2K dianggap
sebagai wujud keaslian dan ketulusan yang membedakan NewJeans dari konsep girl
group K-pop secara umum. Dengan pendekatan visual yang seragam dan strategi
branding yang menonjolkan kesan alami, ADOR berhasil menyajikan gaya Y2K
sebagai identitas visual yang sesuai untuk audiens Gen Z, sekaligus memperkuat

citra NewJeans sebagai ikon remaja masa kini dalam industri hiburan Korea.

Kata kunci: Y2K, Newjeans, Hype Boy, Semiotika, Branding.
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ABSTRACT

K-pop group Newleans has become a global phenomenon since their
emergence in 2022, bringing back a strong Y 2K style in their visuals and branding.
The Y2K aesthetic seen in their music videos, fashion, and marketing tactics not
only revives past trends but also presents a fresh visual identity that resonates with
the Gen Z audience. In contrast to the typically glamorous and dramatic K-pop girl
group concept, NewJeans offers a more natural, relaxed approach that resonates
with the everyday lives of today's teenagers.

This research focuses on how Y2K style is revived and used as a branding
strategy in the Korean entertainment industry, particularly through the group
NewdJeans. This research aims to analyze how Y 2K style is revitalized in the vision
and brand strategy of K-pop group NewJeans, as well as how the cultural meaning
of the style is shaped and conveyed to the audience. The purpose of this research is
to analyze in depth how Y2K visual elements not only act as aesthetics, but also
contain deeper meanings regarding the representation of today's youth, group
identity, and cultural communication strategies in the context of the entertainment

industry in South Korea.

This study uses a qualitative approach using Roland Barthes' semiotic
analysis method which includes denotation, connotation, and myth, as well as
Gillian Rose's visual analysis which includes production location, image location,
and audience location. The object of study is the music video for "Hype Boy"
version of Hanni by NewJeans which was launched in 2022. The analysis is aimed
at 10 scenes selected based on the striking representation of Y2K aesthetics,
including visual elements such as color, composition, costumes, settings, and digital

symbols that appear in the music video.

The research findings indicate that the revitalization of the Y2K aesthetic in
the "Hype Boy" music video serves as a powerful branding method in establishing
NewJeans' identity as a natural, close, and authentic group. At the denotative level,

visual elements such as pastel colors, camcorder effects, and casual clothing reflect
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the daily lives of teenagers. At the connotative level, these elements reflect the
young generation's closeness to the digital world and their way of expressing
themselves. At the mythical level, the Y2K aesthetic is perceived as a manifestation
of authenticity and sincerity that distinguishes NewJeans from the general concept
of K-pop girl groups. With a unified visual approach and a branding strategy that
emphasizes a natural impression, ADOR successfully presents the Y2K style as a
visual identity suitable for the Gen Z audience, while strengthening NewJeans'

image as a contemporary youth icon in the Korean entertainment industry.

Keywords: Y2K, NewJeans, Hype Boy, semiotics, branding
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