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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh green brand Image
terhadap keputusan pembelian, untuk mengetahui pengaruh promosi terhadap
keputusan pembelian, untuk mengetahui pengaruh persepsi harga terhadap
keputusan pembelian. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen
Cengkareng di Jakarta barat. Penarikan sampel menggunakan purposive sampling.
Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 155 responden. Metode
pengumpulan data menggunakan metode kuesioner. Data dianalisis menggunakan
SmartPLS 4.1. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa green brand image
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, promosi tidak
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dan persepsi
harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Green Brand Image, Promosi, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of green brand image on purchasing
decisions, to determine the effect of promotion on purchasing decisions, to
determine the effect of price perception on purchasing decisions. The population in
this study were all consumers of Cengkareng, West Jakarta. The sampling used
purposive sampling. The sample used in this study was 155 respondents. Data were
analyzed using SmartPLS 4.1. The results of this study indicate that green brand
image has a positive and significant effect on purchasing decisions, price has a
positive and significant effect on purchasing decisions, promotion has no positive
and significant effect on purchasing decisions, and price perception has a positive
and significant effect on purchasing decisions.

Keywords : Green Brand Image, Promotion, Price Perception, Purchasing
Decisions
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