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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kemasan hijau, produk 
hijau, dan promosi hijau terhadap keputusan pembelian susu milo. Populasi 
penelitian ini berdomisili di wilayah Cipondoh Kota Tangerang. Sampel penelitian 
ini terdiri dari 175 responden dengan menggunakan rumus Hair et al., Teknik 
pengumpulan ini menggunakan non-probability sampling dengan metode yang 
digunakan yaitu purposive sampling. Metode yang digunakan adalah metode 
pendekatan kuantitatif. Penelitian data dilakukan melalui kuesioner yang 
disebarkan dengan media Google Form. Temuan penelitian menunjukkan bahwa 
variabel kemasan hijau, produk hijau, dan promosi hijau memberikan pengaruh 
yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.  

Kata kunci: Kemasan Hijau, Produk Hijau, Promosi Hijau, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of green packaging, green products, 
and green promotions on the decision to purchase Milo milk. The population of this 
study resides in the Cipondoh area of Tangerang City. The sample consisted of 175 
respondents using the formula developed by Hair et al. The data collection 
technique used non-probability sampling with the purposive sampling method. The 
method used is a quantitative approach. Data collection was conducted through a 
questionnaire distributed via Google Forms. The findings indicate that the 
variables of green packaging, green products, and green promotions have a positive 
and significant influence on purchasing decisions. 

Keywords: Green Packaging, Green Products, Green Promotion, purchasing 
decisions 
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