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ABSTRAK 

 Pada awal tahun 2020, saat mulai diterapkannya PSBB di Indonesia karena 
pandemi Covid-19. TikTok mengubah cara masyarakat secara global dalam 
mengkonsumsi internet. Salah satu Content Creator profesional yang sebelumnya 
telah terkenal di YouTube yaitu Yulia Baltschun juga mulai membangun personal 
brandingnya di platform video musik TikTok pada September 2020.  

 Penelitian ini menggunakan teori 11 Authentic Personal Branding oleh 
Hubert K. Rampersad untuk mengetahui strategi yang dilakukan oleh Yulia 
Baltschun di platform video musik TikTok.  

 Penelitian ini bersifat kualitatif dengan menggunakan paradigma 
konstruktivis. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode studi 
kasus menggunakan proses pengumpulan data melalui wawancara dengan 
narasumber dan studi kepustakaan.  

 Hasil penelitian ini memberikan kesimpulan bahwa Yulia Baltschun 
memenuhi 11 kriteria Authentic Personal Branding yang dicetuskan oleh 
Rampersad dalam melaksanakan strategi personal branding di TikTok.  
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 ABSTRACT  

 At the beginning of 2020, the PSBB began to be implemented in Indonesia 
due to the Covid-19 pandemic. TikTok is changing the way people globally consume 
the internet. One of the professional Content Creators who was previously famous 
on YouTube, Yulia Baltschun, also started building her branding on the music video 
platform TikTok in September 2020.  

 This study uses the theory of 11 Authentic Personal Branding by Hubert K. 
Rampersad to find out the strategy used by Yulia Baltschun on the TikTok music 
video platform.  

 This research is qualitative by using the constructivist paradigm. The 
method used in this research is a case study method using collecting data through 
interviews with resource persons and literature studies.  

 This study concludes that Yulia Baltschun meets the 11 criteria for 
Authentic Personal Branding that was coined by Rampersad in implementing 
personal branding strategies on TikTok.  
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